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INTRODUCCION

Las empresas Colombianas han entrado en una fuerte competitividad en el
mercado, con el interés de crecer y aumentar sus niveles de productividad,
ofreciendo nuevos productos, con las mejores caracteristicas, mejores precios, y
mayor calidad. Con el fin de brindar una excelente oferta y variedad en los

productos, de acuerdo a las demandas de los consumidores.

En un mundo globalizado, las costumbres y necesidades de los consumidores de
otros paises se van expandiendo a través de las fronteras. En consecuencia de
ello se internacionaliza el consumo de los productos como el vino. Colombia no es
ajena a este fenomeno, se empieza a sentir un cierto boom en la cultura del vino,
que ha ido de la mano con el explosivo desarrollo gastronémico que se

experimenta en el pais de unos afios para aca.

El consumo de vino en Colombia, aumento desde el afio 2002 gracias a la rebaja
en la tarifa de los impuestos para las importaciones de licores, lo anterior dio los
resultados esperados, crecid el consumo de los productos legales, bajé el

contrabando y se elevo el recaudo de toda clase de impuestos.

Este ha sido el punto de partida para COMBAGOM LTDA en la importacion de
vinos, pues ya que gracias a esta, sus finanzas mejoraron de manera gradual
impulsando su crecimiento como empresa y el reconocimiento frente a la
competencia. Al posicionarse Combagom Ltda, en el mercado Colombiano en el
sector de los vinos, logra tener mayor reconocimiento en el sector comercial a
nivel nacional. Es de vital importancia adquirir una informacién de calidad para
lograr obtener buenos resultados y menos riesgos, al momento de realizar

negocios rentables.



1. CAPITULO I

1.1 ANALISIS DEL EFECTO TRIBUTARIO PARA LA IMPORTACION DE
VINOS

El andlisis implica una relacion de las leyes vigentes al tema, asi como su relacién
con la entrada al pais de mercancia (vinos) provenientes del extranjero, en
situaciones que afectan tanto la viabilidad como el desarrollo contable y financiero
para las empresas dedicadas a este tipo de negocio, El articulo 336 de la
Constitucion Politica establece el monopolio fiscal de licores y destina las rentas

obtenidas en su ejercicio preferentemente a los servicios de salud y educacion.

La Ley 223 de 1995 y la 788 de 2.002 modifico el Cbédigo de Régimen
Departamental en materia del impuesto al consumo. El hecho generador de este
gravamen es el consumo de licores, vinos, aperitivos y similares, en la jurisdiccion
de los departamentos. El sujeto activo es el respectivo departamento donde se
realice el consumo. Son sujetos pasivos o0 responsables del impuesto los
productores, los importadores y solidariamente con ellos, los distribuidores.
Ademas, son responsables directos los transportadores y expendedores al detal,
cuando no puedan justificar debidamente la procedencia de los productos que

transportan o venden.



De conformidad con el articulo 49 de la Ley 788 de 2002 referente al impuesto de
consumo de licores, vinos, aperitivos y similares, la base gravable esta constituida

por el nimero de grados alcoholimétricos que contenga el producto.

Esta base gravable aplicard igualmente para la liquidacién de la participacion,
respecto de los productos sobre los cuales los departamentos estén ejerciendo el
monopolio rentistico de licores destilados.

1.2 COMBAGOM LTDA Y SU INVESTIGACION EMPRESARIAL

En la investigacion realizada COMBAGOM LTDA, resulté de gran importancia
como comercializadora y distribuidora de licores para sus empleados Yy
obviamente para sus propietarios de acuerdo con su actividad comercial, se
encarga de brindar beneficios tanto particulares como colectivos, para buscar de
esta forma el mejoramiento de las actividades por parte de los empleados y lograr

el cumplimiento de las metas y objetivos propuestos.

A partir de ese momento, se realiz6 un analisis de competitividad y viabilidad en
cuanto a la importacion se refiere, creando ideas innovadoras por parte de sus
propietarios sabiendo de antemano que podran ser de gran ayuda para la toma de

decisiones por parte de los directivos de la empresa adecuadas en el futuro.

Mantenemos procesos administrativos y productivos eficientes y eficaces
procurando alta rentabilidad y competitividad, evaluados mediante indices de
gestion para el logro de las metas y con la adopcién de estrategias y tecnologias

gue aumenten nuestra comercializacion.

En el momento de la investigacion se realizé un andlisis completo de las ventajas

que se tiene para la importacion directa de vinos y asi poder estudiar cuales de
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estos productos son viables para lograr ser competitivos en el mercado, fomentar

y asegurar el incremento en las ventas y su distribucion en el pais.

1.3 NOMBRE DE LA EMPRESA
COMERCIALIZADORA  BAEZ GOMEZ LTDA, COMBAGOM LTDA NIT
830036233 - 6

1.4 OBJETO SOCIAL

Tendr& por objeto social la fabricacion, importacion, exportacién, compra, venta y
distribucion al por mayor y al detal, de contado y a crédito de toda clase de licores,
bebidas con o sin alcohol, dulceria, galleteria, delikatessen y deméas productos
comestibles, alimenticios, perecederos e imperecederos, cigarrillos, bienes
terminados, materias primas, mercancias en general y materiales promocionales y
publicitarios, venta de servicios telefénicos e internet y otros productos de
telecomunicaciones y tecnologia. La sociedad podrd contratar para proveer o
comprar bienes y servicios con casa matrices y empresas, nhacionales vy
extranjeras, de caracter publico estatal y particular, asi como ejercer la
representacion de estas, también podra celebrar contratos civiles o comerciales
con personas naturales y juridicas sean estas derecho privado o juridico o derecho
publico convenientes para el desarrollo de los fines sociales.

1.5 SUCURSALES
COMBAGOM LTDA se encuentra ubicada en la ciudad de Bogota, en la
CARRERA 522 No 1842-73 BARRIO GUICANI, al norte de la ciudad. No cuenta

con sucursales ni sedes en otros lugares del pais.
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1.6 RESENA HISTORICA

COMBAGOM LTDA, fue constituida el 29 de Agosto de 1997, e inscrita el 10
de Septiembre de 1997, en la Notaria 60 de Bogotd desarrollando una de
actividad de compra, venta y distribucion de licores. Esta compafia se inicio

con el Sr. Manuel Baez Gémez.

COMBAGOM LTDA es una empresa privada con Personeria Juridica, con
autonomia administrativa y con patrimonio familiar. El representante legal es

el Sr. Manuel Alfonso Baez GoOmez.

Al principio el sefior Baez se desempefiaba como representante de ventas de
licores y productos afines a estos, tenia como objetivo principal la comercializacion

de vinos y licores asi como la importacion de insumos en general.

Gracias a este negocio viajo a diferentes ciudades del pais y en una de ellas
conocié al sefior LUIS ALBERTO TORRES socio y representante legal de la
empresa DISLICORES DEL SINU LTDA, empresa ubicada en monteria, alli
surgen lazos de amistad muy fuertes y con ello la necesidad de hacerse socios
para negocios futuros. Estudiaron la viabilidad para solicitar la concesion para
llegar a convertirse en los distribuidores legales de Ron Viejo de Caldas y
Aguardiente Cristal en el departamento de Boyaca, dicha concesion fue otorgada
guedando como titular Dislicores del Sinu Ltda y Combagom Ltda pasé a ser socia

comercial obteniendo utilidades.

Después de analizar y observar el buen resultado obtenido en este departamento
decidieron ampliar su comercio al departamento del Magdalena donde se convirtio
en distribuidor oficial de licores Tres Esquinas, en esta ocasion Combagom Ltda

queda como titular del convenio.
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Ya con una alta experiencia en el mercado de los licores decide asociarse a la
Camara de Comercio Hispano Colombiana, donde asiste a diferentes
conferencias, seminarios etc. Dando pie a que el sefior Manuel Baez empezara a
tener mas inclinacion por el mercado de los vinos puesto que era un tema muy
atractivo para €l ya que es un buen consumidor y conocedor de vinos, es asi como
conoce a la sefiora Ana Postigo quien es representante de ventas de vinos CASA
ANTONETE Cooperativa Campo la Unién AB ubicada en Tarazona de la Mancha

(Albacete), la cual tiene la representacion de la Casa Antonete.

Se inician conversaciones y negociaciones, es asi como COMBAGOM LTDA,
decide que su representante legal viaje a Espafa, y conozca el producto y
confiando en su buen criterio tome la decision de si es viable realizar la
importacion del producto, ya que tratar de introducir nuevos productos al mercado
colombiano no es nada facil teniendo en cuenta que los Colombianos somos muy

regionalistas y consumidores natos de cerveza.

Finalmente COMBAGOM LTDA toma la decision de importar los productos (vinos)
y logra obtener la exclusividad de la marca para distribuirla en el territorio
Colombiano. En la actualidad la empresa ha logrado ampliar su portafolio de

productos con diferentes marca espafiolas.*

! COMBAGOM LTDA. Archivos
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MISION DE LA EMPRESA

Ser una empresa lider, de mayor relevancia y reconocimiento en el pais en la
importacion y distribucién de vinos; contando con la exclusiva variedad licores
importados de la mas alta calidad y con grupo humano altamente profesional y
conocedor de sus funciones, garantizando plena satisfaccién a nuestros clientes
ademas de los mejores resultados financieros para los socios de COMBAGOM
LTDA.

VISION DE LA EMPRESA

La COMERCIALIZADORA BAEZ GOMEZ LTDA, tendra una imagen consolidada
de empresa seria, eficiente, innovadora y competitiva con los mejores vinos

importados de excelente calidad, reconocidos por su certificacidn internacional.

Como organizacion nos orientamos a consolidarnos como lideres en el sector de
los vinos importados comprometiéndonos con nuestros clientes con lealtad y ética
profesional para asi lograr una estabilidad, presencia y permanencia en el
mercado colombiano, contando con un grupo de trabajo de excelentes
capacidades que viven en constante compromiso con la empresa y su sistema de
calidad para satisfacer los requerimientos de nuestros clientes y de la

organizacion.
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1.7 ORGANIGRAMA ANO 2004

GERENCIA
GENERAL
JUNTA
DIRECTIVA
REGIONAL
BOGOTA
GERENCIA GERENCIA DE DISTRIBUCION Y RECURSOS
ADMINISTRATIVA IMPORTACIONES VENTAS HUMANOS
-Analisis -Realizar los -Analisis de O y -Actividades
financiero y respectivos D que con
pun_t(_) d_e formularios para -Garantizar el forman el
eq_umbrlo. los pagos stock de proceso de
-Riesgoy -Revisar la inventarios. admén.
anah;ls_de mercancia -Determinar -Seleccién y
sensibilidad. enviada de politicas de contratacion.
-gestlon cobro a Espana precios de -Coordinar
clientes ventas. situacion del
'Establecer personaL
estrategias de
mercadeo

Organigrama empresa COMBAGOM LTDA?

1.8 DESCRIPCION DE LOS IMPUESTOS

COMBAGOM LTDA es una empresa de Régimen Comun, y por su
actividad econémica es responsable de los siguientes impuestos :

2 COMBAGOM LTDA. Archivo.
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IMPOCONSUMO

IVA

ICA

RETENCION EN LA FUENTE
IMPUESTO DE RENTA

NS NEE NER NN

1.9 DURACION DE LA EMPRESA
COMBAGON LTDA, es una empresa que esta destinada a durar, segun
registro en la Céamara de Comercio hasta el 29 de Agosto del 2017.

Haciendo la respectiva renovacion de ésta anualmente.

1.10 IMPORTACIONES

COMBAGOM LTDA, importa directamente desde Tarazona de la Mancha
(Albacete) Espafia, ya que esta considerado como uno de los principales
productores de uva del mundo. La mayor parte de las vides se cultivan en el oeste
del sur de Espafa, los productos importados son utilizados para el desarrollo de

su actividad econémica.

1.10.1 PROBLEMAS AL MOMENTO DE IMPORTAR VINOS

Existieron algunos inconvenientes al momento de la importacion, ya que las
etiquetas del producto deben cumplir con unas formas y normas especificas,
existieron inconvenientes para unificar ideas con la Empresa fabricante puesto que
las politicas de las entidades a cargo de la emision de las normas son totalmente
diferentes de un pais a otro, finalmente se logro consolidar ideas y conceptos con
la empresa para la elaboracion de las etiquetas ya que estas deben cumplir unas
formas legales exigidas por el INVIMA (Instituto Nacional para la Vigilancia y

Control de Medicamentos y Alimentos) tales como:
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» EIl exceso de alcohol es perjudicial para la salud el tamafio de este titulo
debe ser de 10mm o el 10% total de la etiqueta.

» Numero de lote especificado

» Mapa de ubicacion de la region donde se elaboro el vino

» Pie de importacién (datos de la empresa importadora) ejemplo; razén social
de la empresa, direccion, teléfono, y ciudad.

» Registro sanitario INVIMA

A\

Grados de alcohol

» Contenido de la botella

El INVIMA es un establecimiento publico del orden nacional, de caracter cientifico
y tecnolégico que controla, vigila la calidad y seguridad de los medicamentos
farmacéuticos naturales y homeopéaticos en su produccion, importacion,

comercializacion y consumo.

1.10.2 LOS MAYORES DESAFIOS A NIVEL LEGAL

El mayor desafio por el que pasé la Comercializadora Baez Gémez fue, lograr
obtener la autorizacion de rentas del Departamento de Cundinamarca para la
aprobacion de las bodegas de almacenamiento y por consiguiente la inscripcion
en la maestra de los productos importados por la Comercializadora.

Se dio cumplimiento con los requisitos y normas establecidas por las entidades a
cargo, en este caso rentas departamentales tiene unas exigencias como son las
instalaciones con ambiente adecuado para el almacenamiento de los vinos y son:
que la bodega se encuentre en ¢ptimas condiciones, que tenga una excelente
ventilacion, que se encuentre con buena decoracion como luz, pintura, altura,
ancho y extintores adecuados para un minimo de riesgo de accidentalidad. La
bodega debe estar totalmente vacia para la autorizacion.

17



Respecto a la inscripcibn de los productos en la maestra de Rentas el

inconveniente que se presentd fue, que no se anexaron los documentos exigidos

por Rentas del Departamento.

O O O O o o

Céamara de Comercio actualizada

Rut de la empresa

Fotocopia de la cédula de ciudadania del Representante Legal

Fotocopia del Registro de autorizacion de etiquetas expedido por el INVIMA
Etiquetas originales autorizadas con sello seco del INVIMA o visto bueno
Carta solicitando la inclusiébn en la maestra de Rentas de los productos
importados

Copia de la resolucion de la autorizacion de bodega de rentas

Todo totalmente legajado y foliado.

1.10.3 RELACION DE DOCUMENTOS EXIGIDOS POR EL INVIMA

Los documentos que exige el INVIMA al importador para la Expedicion del

Registro Sanitario son los siguientes:

Certificado de existencia y representacion legal COMBAGOM LTDA
Fotocopia de la cédula de ciudadania del representante legal

Certificado expedido por la autoridad sanitaria del pais exportador (Espafia)
Certificado en que consta que el producto proviene del fabricante
Certificado de analisis del producto terminado

Certificado de existencia y representacion legal del fabricante y/o
exportador

Etiquetas por triplicado

Autorizacién del fabricante para que el importador pueda distribuir y

comercializar en Colombia.
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1.11 CLASES DE VINOS QUE SE IMPORTAN
(CASA ANTONETE)

Tinto Reserva: Este vino procede de una larga maceracion en
fermentadores rotativo, donde conseguimos una mejor extraccién de las
sustancias que contiene la uva como: color, aromas taninos, dandoles
estructura y complejidad para su crianza posterior de 16 meses en barricas
nuevas, después descanso embotellado en la tranquilidad de nuestras
cavas.

Tinto Crianza: Este vino procede de una larga maceracion -homogenizacion
en fermentadoras horizontales rotativas donde conseguimos una mejor
extraccion de las sustancias que contiene la uva como: color, aromas
taninos, dandoles estructura y complejidad para su posterior crianza.
Después de su estancia en barricas de roble americano descanso largo
tiempo en botellas madurando en nuestras cavas.

Tinto: Es un vino tinto procedente de uvas seleccionadas de la variedad
CENCIBEL (tempranillo), elaborado con una amplia maceracion
homogenizacion de las uvas como solo se puede conseguir en los
maceradores horizontales rotativas, dando como resultado este magnifico
vino de color rojo rubi intenso con tonos azulados, de aromas que
recuerdan a la fresa, frambuesa, ciruelas, moras, bien estructurado y amplio
en la boca.

Rosado Joven: Es un vino rosado que procede de uvas de la variedad
Cencibel (tempranillo)) macerado en frio y decubado por gravedad
obteniendo un mosto limpio para fermentarlo en depédsitos de acero
inoxidable con un control muy estricto de la temperatura y una total higiene.
Blanco joven: Procedente de seleccidon de uvas recogidas en su mejor
estado de maduracién y transportadas con mucho cuidado, tras una leve

maceracion en frio obtenemos el mosto flor por gravedad para fermentar en
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depésitos de acero inoxidable bajo un control muy estricto de la
temperatura.

¢ Vino Tradicional: Vino de elaboracion tradicional, de las mejores uvas de la
tierra de castilla, macerados con sus hollejos a temperatura moderada,

donde se aprecia el sabor de los vinos de la tierra.

CASTILLO
LABASTIDA

00 3 9) .,
Y e, 7/ Q)////.r/fmrr

1.12 RIESGO
Los riesgos en los que puede incurrir Combagom Ltda, basicamente seria que los
productos no tengan buena aceptacion en el mercado y se vean obligados a

reducir precios ocasionando pérdida en la utilidad esperada.
1.13 VIGILANCIA

Combagom Ltda no esta vigilada por ninguna entidad del estado, ya que los

activos de ésta no son muy representativos.
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1.14 REGIMEN
El régimen al cual pertenece Combagom Ltda es el comun.

1.14.1 ¢Quienes Pertenecen al Régimen Comun de Ventas?

Las personas juridicas y sociedades de hecho.

Las personas naturales comerciantes y los artesanos que realicen operaciones
gravadas y los prestadores de servicios gravados que hayan obtenido en el
afio inmediatamente anterior un ingreso bruto total proveniente de la actividad
igual o superior a sesenta y tres millones seiscientos sesenta mil pesos
($63.660.000.00), o un patrimonio bruto igual o superior a ochenta y cuatro
millones ochocientos ochenta mil pesos ($84.880.000.00).

Los agricultores y ganaderos que realicen actividades gravadas, que hayan
obtenido en el afio inmediatamente anterior un ingreso bruto total proveniente
de la actividad igual o superior a sesenta y tres millones seiscientos sesenta
mil pesos ($63.660.000.00) o un patrimonio bruto superior a ciento seis
millones cien mil pesos ($106.100.000.00).

Igual pertenecen al régimen comun los responsables que no retinan cualquiera

de los requisitos para pertenecer al régimen simplificado.

1.14.2 OBLIGACIONES DE LOS RESPONSABLES DEL REGIMEN COMUN

Inscribirse como responsable del régimen comun en el registro Unico tributario.
Expedir factura o documento equivalente, con todos los requisitos de ley.
Expedir a su proveedor de bienes y servicios, cuando se trate de personas
naturales no comerciantes o inscritas en el régimen simplificado, el documento
equivalente.

Solicitar autorizacion de la numeracién de facturacién en la administracion

correspondiente.
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Presentar la declaracion bimestral del impuesto sobre las ventas, aun cuando
no hubiere percibido ingresos gravados en el periodo y mientras no informe el
cese de actividades, con el lleno de los requisitos previstos en el articulo 602
del Estatuto Tributario que son: El formulario que para el efecto sefiale la DIAN,
debidamente diligenciado, la informacion necesaria para la identificacion y
ubicacion del responsable, la discriminacion de los factores necesarios para
determinar las bases gravables del impuesto sobre las ventas, la liquidacion
privada del impuesto sobre las ventas, incluidas las sanciones cuando fuere el
caso, la firma del revisor fiscal cuando se trate de responsables obligados a
llevar libros de contabilidad y que de conformidad con el cédigo de comercio y
demas normas vigentes sobre la materia, estén obligados a tener revisor fiscal.
Presentar la declaracion de renta y complementarios con el lleno de los
requisitos previstos en el articulo 599 del Estatuto Tributario que son: El
formulario que al efecto sefiale la DIAN debidamente diligenciado, la
informacion necesaria para la identificacion y ubicacion de la entidad no
contribuyente, la discriminacion de los factores necesarios para determinar el
valor de los activos; pasivos; patrimonio; ingresos; costos y gato. La liquidacion
de las sanciones cuando fuere el caso, la firma de quien cumpla el deber
formal de declarar, la firma del revisor fiscal, cuando se trate de entidades
obligadas a llevar libros de contabilidad y que de conformidad con el cédigo de
comercio y demas normas vigentes sobre la materia estén obligadas a tener
revisor fiscal.

Asumir la retencion del IVA cuando adquiera bienes o servicios gravados a
responsables del régimen simplificado.

Informar del cese de actividades

Los comerciantes y demas obligados deben llevar libros de contabilidad
registrados ante la camara de comercio del domicilio principal o ante la

administracion de impuestos.
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e Los ingenieros y arquitectos deben llevar libros de contabilidad registrados en

la administracion correspondiente.

e Llevar un registro auxiliar de ventas y compras y una cuenta mayor y de

balance.

1.15 PRINCIPALES CLIENTES

La empresa Combagom Ltda, ha realizado estudios de factibilidad para la
comercializacion de nuestros productos, en la actualidad su cliente principal se
encuentra en el Centro Comercial de la Sabana y éste, a su vez es un cliente
mayorista y fuera de la ciudad en el sector de restaurantes como por ejemplo
yerbabuena. Otra de las estrategias que tiene la Comercializadora para lograr
codificar sus productos son los almacenes de cadena, en la actualidad ya tiene la
aceptacion y aprobacion de los almacenes Olimpica, y estd en negociaciones con

Carrefour, Exito entre otras.
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2. CAPITULO Il

2.1 LASLICORERAS Y EL TLC

Es de considerar que asi como el Tratado de Libre Comercio (TLC) permite
acceder a un nuevo mercado de exportacion para las licoreras departamentales
gue solo lo ha logrado en USA la licorera de Caldas, sin aumento alguno en sus
ventas anuales de aguardiente Cristal; también es de tener en cuenta que el TLC

exigira un libre comercio absoluto de doble via.

Eso l6gicamente acabaria de plano con el monopolio de comercializacion que por
tantos afios han ejercido las licoreras departamentales, con derecho a crear sus
propios impuestos y trabas, segun lo dispone el articulo 51 de la Ley 788/2002,
pero en ningun caso menores que los fijados por el Congreso, impuestos
diferentes de los que la ley establece disfrazados como hasta ahora de convenios
de participacion porcentual, lo cual va en via contraria de lo que se busca en un

TLC, o tratado de libre comercio.

Si en defensa del monopolio de produccién y comercializacién, que hasta ahora
han ejercido las licoreras del estado, se exceptuaran en el TLC los licores, el
primer perjudicado seria el futuro de la exportacion que en virtud de ese tratado de
libre comercio tendrian las licoreras departamentales, ya agonizantes.

La otra perjudicada seria la Industria Licorera de Caldas, Unica que ha logrado
penetrar en el mercado de los Estados Unidos, la cual, al no garantizar a
Colombia, sin trabas a nivel nacional, ni impuestos departamentales y no

nacionales, decretados por sus propias Asambleas, seria la primera en pagar las
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consecuencias de reciprocidad que exige todo tratado internacional de libre

comercio, por encima de cualquier norma nacional.?

2.1.2 NO AL MONOPOLIO

El Unico camino para no entorpecer mas el desarrollo que la industria estatal de
licores podria tener en el TLC, seria, como muy acertadamente lo que esta
buscando el gobernador del Valle del Cauca, abolir el monopolio de
comercializacion, unicamente, mas no, el de produccion, para que las industrias
licoreras que aun subsisten, y los licores importados del TLC, puedan vender

libremente, como es légico, sus productos, en todo el territorio nacional.

La apertura a la importacion de licores extranjeros, y la libre produccién nacional
de los aperitivos, estan matando lentamente las industrias licoreras estatales que
aun y no se sabe por cuanto tiempo mas, y con un gran esfuerzo, quedaran

activas, por las siguientes razones mas que obvias:

1. Por sus volimenes de venta del aguardiente anisado que descienden
rapidamente, sustituidas cada dia mas por el whisky, los vinos y otras bebidas
importadas que con mas distincidbn que un aguardiente anisado se ponen en la

mesa del consumidor.

2. Por sus altos costos de produccion, gastos de administracion en una burocracia
gue no guarda relacién con las ventas del aguardiente anisado, y por los enormes
costos de lanzamiento de nuevos productos que para subsistir lanzan, y que

generalmente no tienen éxito.

3 www.lareptiblica.com, La republica, Informe Licoreras de Colombia. Bogota, 2006
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3. Por la indiferencia de sus propios duefios, de sostenerlas ya que de una u otra
forma estan recibiendo ahora, y recibiran cada dia mas impuestos por ventanilla,
de los licores importados, y los aperitivos, que los que le aportaba antes al debe,

su propia industria licorera.

4. Por la proliferacion de pequefias industrias de aperitivos, de muy dificil control si
cuentan con el alcohol, como materia prima, con menos control que el del
aguardiente anisado, razon por la cual no se debe abandonar el monopolio de

produccion en cada departamento, ya que con el TLC podrian reactivarse.

5. Por muchas otras consideraciones de orden comercial y fiscal, que de no
ampliar sus mercados, y/o crecer sus ventas, a través de los diversos TLC que
esta firmando Colombia, las llevaran, como ya se fueron a la ruina total, las cuatro
quintas partes de las licoreras que habia en cada departamento de Colombia,
ejemplo: Atlantico, Bolivar, Magdalena, Meta, Caquetd, Tolima, Santanderes y

Boyac4, para no mencionar otras, y no presentar un futuro mas deprimente.

La Asociacion Colombiana de Industrias Licoreras (ACIL) solicité al gobierno
nacional, la desgravacion inmediata para los licores producidos en Colombia y que
tengan como destino el mercado de los Estados Unidos, una vez se firme el
Tratado de Libre Comercio (TLC). El gremio a la vez considera que los productos
provenientes de EE.UU. que ingresen al territorio nacional sean ubicados en
canasta B y C, es decir, con eliminacion de aranceles entre 5 y 10 afios,

respectivamente.

La propuesta de las industrias licoreras del pais, agremiadas en Acil, tiene como
objetivo proteger el monopolio rentistico de los departamentos cuyos recursos van
a parar a la salud y la educacién. También con la iniciativa se busca salvaguardar

las licoreras nacionales.
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Sin embargo, una propuesta presentada por el Ministerio de Comercio Industria y
Turismo en materia de licores en el proceso de negociaciones indica todo lo
contrario, lo que puso en alerta a las industrias licoreras del pais. Segun se pudo
establecer la propuesta colombiana plantea ubicar los licores, entre ellos rones y
aguardientes, en canasta A, es decir, con desgravaciéon inmediata, lo que
permitiria el ingreso de esos productos estadounidenses al mercado colombiano

con cero arancel una vez se dé via libre al tratado comercial.

Aunque el gobierno nacional ha dicho en varias ocasiones que el segmento de
aguardiente y ron que en sintesis son los productos fuertes de las fabricas de
licores del pais no corren riesgos debido a que Estados Unidos no los elabora, Acil
puso sobre la mesa que el peligro proviene por el lado de Puerto Rico (Estado
asociado a EE.UU.) que si es fuerte en la produccion de ron. De hecho, aseguro
que son los puertorriguefios los que mas estan presionando dentro de las
negociaciones para que los licores nacionales, que ingresen al mercado

americano no queden con cero aranceles desde el principio.

Y es que lo que buscan las licoreras nacionales es proteger uno de los segmentos
del mercado que en materia de licores esté creciendo en el pais. De acuerdo con
datos de ACIL, el crecimiento de las ventas de rones de las licoreras nacionales
entre enero y agosto de este afio respecto al mismo periodo de 2003, fue de 35
por ciento, al pasar de 14,8 millones de botellas (750ml) a 20.1 millones de

botellas.

La cifra de ventas de rones puede incrementar ampliamente para éste segundo
semestre si se tiene en cuenta que las licoreras registran las mayores
colocaciones en los segundos periodos de cada afio. La reactivaciéon de este
mercado tiene que ver directamente conque la tendencia de consumo se inclina

hacia los denominados tragos largos.
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ACIL, echa mano de otro argumento que indica que las industrias licoreras del
pais estan en verdadera desventaja en las negociaciones del TLC frente a otros

licores.

La agremiacion se refiere especificamente a que para la cerveza, que hoy ingresa
a los Estados Unidos sin arancel, se esta planteando en el tratado en canasta A
para entrar a ese mercado y C para el producto de ese pais que llegue a

Colombia.*

2.1.3 LIBERAR LA COMERCIALIZACION

El gerente de la Industria Licorera de Caldas (ILC), Manuel Alberto Soto Salazar,
dijo que si bien el monopolio rentistico debe protegerse en las negociaciones
comerciales que se adelantan con Estados Unidos, reiter6 que el monopolio de la
comercializacion de licores que hoy rige a Colombia debe desaparecer.

No es légico que con unas fronteras totalmente abiertas nosotros aqui tengamos
gue pedir permiso en cada departamento para ingresar con nuestros productos,

sefalo.

La ILC exporta hacia Estados Unidos cerca de 1.3 millones de botellas entre ron y
aguardiente y la meta es incrementar esa cifra en 30 por ciento en un afio. Ha sido
la dnica licorera que ha defendido a capa y espada la liberacion de fronteras
internas y cree que solo asi las fabricas de licores nacionales podran enfrentar

mas fortalecidos los tratados comerciales.

* www.dian.gov.co, Desaparecer el Monopolio en las Licoreras. Bogota, 2006
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Grafica: Resultado Financiero de las Licoreras Colombianas®

2.1.4 ACUERDO COMERCIAL CON CHILE Y EL COMERCIO ESPANOL

Recientemente, se ha venido prestando una especial atencion a los efectos
comerciales del proceso de ampliacion hacia el Este de Europa. Las
repercusiones para la economia espafiola de dicho proceso han sido ya
analizadas. Sin embargo, la politica comercial comunitaria no se ha paralizado,
firmandose en los ultimos afios diversos acuerdos con terceros paises, algunos de
los cuales pueden suponer grandes avances para nuestra economia, al tratarse de
paises con los que existe una tradicion histérica de comercio y ante los que
presentamos claras ventajas comparativas. Conforme a éste entorno econémico
podemos centrarnos exclusivamente en los acuerdos comerciales que tienen
incidencia para, con las importaciones del comercio Espafol dentro del mercado
de vinos; para posteriormente analizar particularmente paises con un alto nivel de

produccion como Chile.

® Ludy Marisol Avendafio Garcia. Investigadora.
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Por otra parte se debe incluir el estudio de las ventajas/desventajas comparativas
y el comercio intraindustrial entre ambos paises, para poder de esta forma hacer
una pequefia inferencia de los posibles beneficios (costos).

En el dado caso de existir nuevos acuerdos de Libre Comercio con paises como
Estados unidos 6 Chile, el impacto que tendra el acuerdo en los dos paises
firmantes serd muy amplio excediendo el ambito comercial y de inversion,
especialmente teniendo en cuenta que se trata de economias complementarias y
gque una zona de libre comercio entre ambas generaria importantes ventajas
reciprocas de mayor ventaja para las grandes producciones; dentro de éste
margen si se podria hablar de un efecto econémico negativo para medianas
Empresas como COMBAGOM LTDA, aunque no se tenga en cuenta el estado de
Librecambio a Ultranza, por parte de los paises firmantes debido a que las
ventajas y desventajas producidas por los acuerdos comerciales deben ser
definidas luego de un estudio econémico que muestre de forma clara la situacién

real de produccion de cada pais.

2.2 IMPUESTOS QUE SE PAGAN EN COLOMBIA

Comprende los impuestos que se deben cancelar en nuestro pais, con todo lo
relacionado en el tema de las importaciones se deben tener en cuenta los

siguientes impuestos IVA e IMPOCONSUMO y se determinan asi:

2.2.1 IMPUESTOS INTERNOS (Impuestos al consumo)

La base imponible para la aplicacién de los impuestos al consumo a los productos
extranjeros sera el valor en aduana de las mercancias, incluyendo los derechos
arancelarios, adicionado con un margen de comercializacion equivalente al treinta

por ciento (30%).
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Las tasas de este impuesto de acuerdo a los productos son las siguientes:

o Cervezas y sifones (48% dentro de esta tarifa estdn comprendidos 8 puntos

porcentuales que corresponden al Impuesto sobre las Ventas);
e Mezclas y refajos (20%);
e Vinosy licores con grado alcohdlico entre 2.5 hasta 15 grados (20%);
e Vinosy licores con grado alcohdlico de mas de 15 hasta 20 grados (25%);
e Vinosy licores con grado alcohdlico de mas de 20 hasta 35 grados (35%);
e Vinosy licores con grado alcohdlico de mas de 35% grados (40%);
o Tabaco elaborado y cigarrillos (55%).

Los impuestos al consumo no forman parte de la base gravable para liquidar el

Impuesto a las Ventas.

La Direccion General de Apoyo Fiscal del Ministerio de Hacienda y crédito publico,
mediante certificacion 002 del 16 de Diciembre de 2005, fij6 las tarifas del
impuesto al consumo de licores, vinos y similares aplicables a partir del 1° de
Enero de 2006 a los productos nacionales y extranjeros, incrementadas en la meta
de inflacion esperada y ajustada al peso mas cercano, por unidad de 750

centimetros cubicos asi:

e Para vinos entre 2,5° y hasta 10° grados de contenido alcoholimétrico,
setenta y dos pesos ($72.00) por cada grado alcoholimétrico.
e Para productos entre 2,5° y hasta 15° grados de contenido alcoholimétrico,

ciento treinta y cuatro pesos ($134.00) por cada grado alcoholimétrico.
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e Para productos de mas de 15° y hasta 35° grados de contenido
alcoholimétrico, doscientos diez y nueve pesos ($219.00) por cada grado
alcoholimétrico.

e Para productos de mas de 35° grados de contenido alcoholimétrico,

trescientos treinta pesos ($330.00) por cada grado alcoholimétrico.

Conforme a lo establecido en la ordenanza 21 de 2003, las tarifas de participacion
en ejercicio en monopolio de los licores destilados de produccion nacional, se
incrementan a partir del 1° de Enero de cada afio en la meta de la inflacion

esperada, aproximando los resultados al peso mas cercano.®

Articulo 1. IMPUESTO AL CONSUMO E IVA

El IVA que grava los licores, vinos, aperitivos, y similares, nacionales y
extranjeros, de que trata el Capitulo V de la Ley 788 de 2002, se declara y paga
por una sola vez incorporado dentro de la tarifa del impuesto al consumo o en la
tarifa de la participacion, segun el caso, y por lo tanto, no se debe cobrar ni

discriminar en la factura.

Articulo 2. REENVIOS

Los reenvios de productos gravados con el impuesto al consumo, o sujetos a la
participacion, nacionales y extranjeros, se declararan; al departamento de destino,
con la base gravable y tarifa vigente al momento de causacion del impuesto o la

participacion.

® Registro Oficina Departamento de Rentas de Cundinamarca. Bogota, 2006
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Articulo 3. FORMULARIOS DE DECLARACION

Los formularios para la declaracion del impuesto al consumo de licores, vinos,
aperitivos y similares, y/o de la participacion, segun el caso, seran prescritos por la
Federacion Nacional de Departamentos y deberan contener, ademas de los
requisitos que la Federacion establezca, la discriminacion del valor del
componente del IVA incorporado en el impuesto al consumo, asi. a) el cien por
ciento (100%) del IVA correspondiente a los productos objeto de monopolio de
licores y b) el IVA correspondiente a los productos extranjeros y a los productos
nacionales no sujetos al monopolio de licores, distribuido: setenta por ciento (70%)

para salud y treinta por ciento (30%) para financiar el deporte.

Articulo 4. DISTRIBUCION DE RECURSOS

Los recursos destinados a salud, deberan girarse de acuerdo con las normas
vigentes, a los fondos de salud Departamentales y del Distrito Capital. Los
recursos destinados a financiar el deporte, se giraran a la respectiva entidad

territorial.

Los declarantes de productos nacionales, previo a la presentacion de la
declaracion ante el departamento, consignaran directamente a los Fondos de
Salud Departamentales y del Distrito Capital, los recursos destinados a Salud y

anexaran copia de los recibos a la declaracion.

En Igual forma procederan los declarantes de productos extranjeros, previo a la
presentacion de la declaracién ante los departamentos, en relacion con los

mayores valores que resulten, y que correspondan al IVA para la salud.
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El Fondo Cuenta de Impuestos al Consumo de Productos Extranjeros, con base
en las relaciones de declaraciones que le remiten mensualmente los funcionarios
departamentales, dentro de los términos previstos en la Ley 223 de 1995 y sus
decretos reglamentarios, girara directamente a los Fondos de Salud
Departamentales y del Distrito Capital, los recursos destinados a la salud, y con
base en las mismas relaciones citadas, girard directamente al Distrito Capital, el

valor que le corresponda del componente del IVA destinado al Deporte.

El Fondo Cuenta de impuestos al Consumo de Productos Extranjeros, remitira a
los departamentos, dentro del mismo término que tiene para efectuar el giro de los
recursos, un reporte consolidado del total que le correspondié, discriminando el
valor consignado a los Fondos Departamentales de Salud, indicando el nUmero de
recibo y fecha de consignacion; para el caso del Departamento de Cundinamarca,
informar4 ademas, los valores consignados a favor del Distrito Capital, con

indicacion del numero y fecha de los recibos de consignacion.

Cuando se trate de productos extranjeros, el valor pagado al Fondo Cuenta de
Impuestos al Consumo de Productos Extranjeros, se descontara del impuesto al
consumo y/o de la participacion que se liquide a favor del respectivo
departamento. Los mayores valores que resulten en la declaracion, se pagaran

directamente al departamento.

PARAGRAFO. Los recursos destinados a salud previstos en el presente Decreto,
deberan aplicarse a la financiacion del programa de organizacion y modernizacion
de redes de prestacion de servicios de salud. Terminados los procesos de
reestructuracion deberan aplicarse a la prestacion de servicios de salud a la

poblacion pobre y vulnerable no cubierta con subsidios a la demanda.
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DECRETO NUMERO 4341 DEL 22 DE DICIEMBRE DE 2004
Por el cual se establece el Arancel de Aduanas y se adoptan otras disposiciones.’

CONSIDERANDO

Que la Ley 62 de 1971 establece las normas generales a que debe someterse el
Gobierno Nacional al modificar el Arancel de Aduanas cuando se trate, entre otros
aspectos, de la actualizacion de la nomenclatura, sus reglas generales para la
interpretacion y notas legales, asi como de la reestructuracion de los
desdoblamientos; Que el Congreso de la Republica, mediante la Ley 82 de 1973,
aprobd el Acuerdo de Cartagena; Que la Nandina incorpora la modificacion del
Sistema Armonizado de Designacion y Codificaciébn de Mercancias aprobado por
la Organizacion Mundial de Aduanas y la Version Unica en espariol del Sistema

Armonizado.

e Segun lo anteriormente expuesto en el decreto 4341 de 2004 de forma
concisa; la nomenclatura es determinada de acuerdo al tipo de mercancia
introducida al territorio nacional provenientes de otros paises. En nuestro caso
haciendo referencia a las subpartidas 22.04 y 22.05 que especifican la

importacion de vinos respectivamente:

22.04 Vino de uvas frescas, incluso encabezado; mosto de uva, excepto el de
la partida 20.09.

10.00.00 - Vino espumoso 20 L

Los demas vinos; mosto de uva en el que la fermentacion se ha impedido o
cortado afiadiendo alcohol:

21.00.00 - En recipientes con capacidad inferior o iguala 2 120 L

29 - Los demas

" www.dian.gov.co, Arancel de Aduanas, diario oficial 45772. Bogota, 2006
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10.00 - Mosto de uva en el que la fermentacién se ha impedido o cortado
afadiendo alcohol (mosto apagado) 15 L
90.00 - Los demés 20 L

30.00.00 - Los deméas mostos de uva 15 L

22.05 Vermut y demas vinos de uvas frescas preparados con plantas o
sustancias aromaticas.

10.00.00 - En recipientes con capacidad inferior o iguala 2120 L

90.00.00 - Los deméas 20 L

Los gravamenes del presente Arancel comprenden derechos de valor, cuyo pago
debe hacerse en moneda legal del pais y dentro de los cuales cabe aclarar que la
exportacion de mercancias estara libre de gravamenes; teniendo en cuenta que el
IVA es un gravamen de etapas multiples, es decir que el impuesto afecta cada una
de las fases sucesivas de los ciclos de produccion y distribucion, siendo la
importacion y la venta dos hechos juridicos sustancialmente diferentes, cada uno
se constituye en un hecho generador del impuesto.

2.3 POR QUE SE IMPORTA DE ESPANA Y NO DE OTRO PAIS

La Empresa COMERCIALIZADORA BAEZ GOMEZ ha seleccionado los vinos
espafioles, por su gran calidad y la variedad de su produccién, hoy los vinos han
logrado destacar y encontrar el modo de resaltar sus peculiaridades y atractivos,
generando una variedad Unica en el mundo, pocos paises de la extension
geografica de Espafia presentan variedad de climas y tierras, lo que lo hacen un

pais con excelentes cualidades para el cultivo, cosecha y crianza de vino.
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Los expertos de publicaciones especializadas en gastronomia, hace tan solo un
par de afios se referian a los vinos espafioles con adjetivos como "rusticos" o
dificiles de asimilar" ahora se muestran fascinados por la actual explosion de
grandes vinos espafioles a todos los niveles de precios, a un nivel accesible para

el consumidor final.

Los vinos espafioles han demostrado una enorme facilidad para introducirlos en el
mercado de licores en la ciudad de Bogota, no solo por la excelencia del producto,
sino por el precio y por su origen, el consumidor nacional es muy receptivo cuando
de marcas extranjeras se trata, en especial de la Madre Patria, hemos realizado
estudios entre posibles compradores y los hemos interrogado acerca de vinos de
origen europeo frente a sus pares Argentinos o chilenos, y casi la totalidad

respondié que prefiere los vinos Europeos.

El proceso de Importacion y Comercializacion de los Vinos, se facilita por aspectos
Tales como Idioma, Excelente manejo de Relaciones con nuestros Proveedores
Europeos, garantizando no solo la calidad del Producto, sino el Respaldo y la
Solidez de las Empresas Vinicolas Espafiolas, a tal punto que con cada llegada de
un contenedor es revisado minuciosamente a fin de comprobar que hasta la ultima

botella adquirida se encuentre en perfecto estado de conservacion y coloracion.

El servicio que nos prestan a nivel de Preventa y Postventa, son de gran apoyo a
la hora de introducir y posicionar el producto en cadenas de supermercados y
locales comerciales en toda la ciudad.

La decision de optar por vinos espafoles, se origina en el analisis minucioso de
encuestas realizadas a Consumidores Potenciales y habituales de vinos
extranjeros, obteniendo conclusiones que sorprendieron al grupo encargado

conformado por los socios de la Comercializadora Baez Gomez, especialmente en
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cuanto al origen del mismo y al hecho de ser espariol, el solo nombre cambio de
forma radical la aceptacién del producto, y si a eso se le suma un precio accesible
y una calidad inmejorable, ademas de facilidades en la adquisicion e importacion
de los mismos, pues era el momento oportuno para implementar la decision de

comercializar y distribuir nuestros vinos exclusivos.

El origen ha fascinado a los criticos ha sido la explosion de grandes vinos a todos
los niveles de precios. A los deliciosos riojas que pueden ser encontrados a
precios tales como: Marques des Caceres ($12), Cune ($12), El Coto ($11),
Murrieta ($14), Lorinon ($15) y Sierra Cantabria ($18). Se afirma que "incluso los
grandes, costosos y exclusivos como los Allende, Artadi, Contino, Muga y Roda
tienen versiones mas baratas que pueden superar las versiones corrientes de los

California Cabernets.®

Toda esta difusién y buena imagen de los vinos espafioles se esta traduciendo en
un crecimiento de las ventas que, segun algunas fuentes estan ganando cuotas de
mercado en Norteamérica a pasos agigantados. Son buenas noticias para la
industria espafiola. En Espafia se recuerda, se hace 10 veces mas vino que en
Australia, la mayoria mas barato y delicioso. Algunos consultores pronostican que
Espafia puede llegar a ser el jugador europeo principal en el mercado de los

Estados Unidos.

2.4 LEYENDAS Y REALIDADES DEL RIOJA
Cuando uno piensa en la Espafia vitivinicola, lo primero que llega a la mente es un
vino de la Rioja, region localizada en el noreste de la peninsula ibérica, no muy

lejos de la frontera con Francia.

8 Registro Oficina Departamento de Rentas de Cundinamarca. Bogota, 2006
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Sus vinos tienen caracteristicas especiales de colores, aromas y sabores,

producto de un largo envejecimiento en roble.

Se han tejido varia historias y leyendas a lo largo de los siglos, pero ninguna de
las cuales es contundente. El nombre Rioja existe desde el siglo XI, quizds como
tributo al Rio Oja, uno de los siete afluentes del histérico Ebro, via acuatica que

atraviesa gran parte de la region vitivinicola.

Otra posible explicacién gira en torno a los Ruccones, integrantes de una tribu
prerromanica que habit6é en el lugar. También se ha hecho alusion a la coloracién
roja del suelo, tipica de esta parte de la geografia espafiola. Los vascos, sin
embargo, prefieren la teoria de la voz eria ogia, que significa tierra del pan, quizas

como tributo al tradicional cultivo de cereales.

2.5 PROBLEMAS DE ORDEN TRIBUTARIO

La empresa incurrié en una sancion en el momento de liquidar el Fondo Cuenta o
Impuesto al Consumo ya que se utilizo la tarifa correspondiente al afio anterior a la
fecha de importacién esto debido a que el personal del area contable no manejaba
muy bien el tema, por supuesto que se hizo la correccion de inmediato, ya que
para las importaciones es indispensable que este impuesto este totalmente al dia,
para asi lograr continuar los tramites de importacion de los productos y ademas es
prerrequisito para la departamentalizacién del producto importado. Se tienen en
cuenta los siguientes datos; grados de alcohol del producto multiplicandolo por la

tarifa correspondiente al afio en que se realiza la importacion.
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2.5.1 Tarifas al Impuesto de Licores”®

PRODUCTO 2003 2004 2005 2006
Vinos de 2.5° a 10° grados 63 66 69 72
Vinos de 2.5° y hasta 15° 116 122 128 134
Productos de + 15° a 35° 190 200 210 219
Productos de +35° 285 301 316 330

2.5.2 SOLUCION AL PROBLEMA

La Compaiiia una vez enterado del inconveniente procedié a comunicarse con
Combagom Ltda, quienes contaron con la ayuda de la Oficina de Rentas
Departamentales de Cundinamarca y la Secretaria de Hacienda quienes les
colaboraron facilitandole copia de la resolucion con las tarifas actualizadas para el
tipo del producto que se procederia a importar y ademas la explicacion de como

diligenciar el formulario en referencia.

2.6 VENTAJAS PARA LA EMPRESA

Combagom Ltda es una empresa que desde su constitucion ha realizado
importaciones en el area de materia prima e insumos, luego de empezar en el
campo de importacién de vinos estos han beneficiado un mayor reconocimiento

en el sector comercial.

° Registro Oficina del Departamento de Rentas de Cundinamarca. Bogota, 2006
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4+ Actualmente Combagom Ltda esta tramitando la aceptacién para obtener la
autorizacion de los vinos para la comercializacion y distribucion de los
productos en los departamentos de Magdalena, Boyacé y Cundinamarca.

+ Se han aumentado los ingresos y se ha incrementado la planta fisica y su
noémina ha mejorado.

4+ Con respecto al sector financiero se han desarrollado buenos contactos pero

sobre todo un mayor respaldo por parte de los mismos.

2.6.1 DESVENTAJAS

+ Colombia es un pais donde sus consumidores tiene mas preferencia por la
bebida tradicional como la cerveza, aguardiente, ron, etc., y es alli donde la
Comercializadora Baez Gomez, pretende llegar a todos y cada uno de los
consumidores de licor para que puedan apreciar y degustar un excelente
producto.

+ La rotacion del producto se ha visto afectada por el monopolio, ya que para
poder distribuir en otros departamentos es complejo por los tramites que
exigen ya que cada departamento tienen diferentes politicas para la aceptacion
de la distribucion y comercializacion del producto en cada uno de los
departamentos.
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3. CAPITULO 1l

3.1 COMBAGOM LTDA Y LA VIABILIDAD DE IMPORTACION DE VINOS

En la actualidad los vinos ocupan un buen lugar en el mercado Colombiano, por lo
tanto para Combagom Ltda como para otras empresas han logrado que el
producto tenga mayor reconocimiento en el pais, se puede decir que en estos
momentos es viable importar vinos tanto para el desarrollo econémico propio de la
empresa como para el pais puesto que gracias a las importaciones el gobierno
recibe mayores ingresos provenientes de los impuestos.

Existe mayor desarrollo comercial se incrementa la oferta y la demanda en todos
los aspectos, el contrabando disminuyd notablemente gracias a la reduccion en las
tarifas de Impuestos a cargo, hoy en dia es menos complicado realizar una
importacion puesto que el gobierno ha disefiado formas mas accesibles para que
las empresas dedicadas a la importaciéon puedan cumplir a cabalidad con sus
obligaciones tributarias y les han dado a entender la importancia de comercializar
legalmente los productos.

Gracias a la importacion de vinos Combagom Ltda logra tener mayor
reconocimiento en el sector comercial tanto en el nivel nacional como
internacional, ya que con la investigacion de mercados, se toma como referencia
la calidad y profundidad de la informacion sobre el mercado, que es capaz de
alcanzar, procesar y manipular a la hora de proyectar y ejecutar estrategias
comerciales que resulten efectivas para el buen desarrollo econdmico de la
empresa, logrando posicionar en un buen status, con la finalidad de que el
consumidor lo adquiera para su aprovechamiento y satisfaccion.
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Para lograr el éxito al realizar una importacion de cualquier producto es de vital
importancia adquirir una informacién de calidad, para obtener menos riesgos y
mayores oportunidades al momento de realizar negocios rentables, cuanto mas
completa y profunda sea la informacién que se obtenga esta permitird definir con
mas objetividad los espacios futuros para alcanzar mejores resultados al momento
de cubrir las necesidades del consumidor final y disefiar estrategias para

competencias futuras.

3.1.2 ANALISIS FINANCIERO DE LA IMPORTACION

La distribucién de los productos importados por Combagom Ltda est4 enfocada a
clientes mayoristas, con lo cual, la empresa busca obtener mayor rotacion del
producto llegando directamente a los grandes distribuidores (vinos) y asi lograr

posicionarse como mayorista en el mercado Colombiano de los vinos.

La empresa se ha concentrado en disefiar estrategias para codificar sus productos
en los grandes almacenes de cadena, clubes y la introducciébn en otros
departamentos, estableciendo precios atractivos y competitivos para el mercado,
formando la combinacion perfecta como es la garantia del producto y el precio.

3.2 RELACION DE LEYES APLICADAS EN LA IMPORTACION

A patrtir de la entrada en vigencia de la ley 788 de 2002 las normas reglamentarias
y bases gravables para los licores en general cambiaron notablemente para
determinar los impuestos territoriales que deben cancelar los importadores para

este tipo de producto.

Para COMBAGOM LTDA, el hecho de modificar las bases gravables significo el

desarrollo de nuevos métodos de planificacion en costos y ventas del producto,
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elementos esenciales para garantizar un adecuado manejo de la informacién

contable, tributaria y estadistica en la Empresa.

La necesidad de establecer nuevos métodos o mejorar los existentes en cuanto al
efecto que tienen las decisiones tomadas por organismos de estado mediante la
emisibn de normas juridicas (leyes, decretos y acuerdos) que regulen
contribuciones fiscales en las que la base sea el resultado de hechos ocurridos
durante un periodo determinado. Ha hecho que las empresas importadoras de
vinos en Colombia y en especial COMBAGOM LTDA, estén en la obligacién de
implementar nuevos métodos que garanticen la eficacia en los procesos de
comercializacion y venta de los vinos importados, este proceso requiere no solo la
actualizacion y cambio en Aspectos Teoricos relacionados con manejo de
informacion sino ademas el de garantizar que en la Préactica, la empresa no se

sienta relegada frente a la competencia nacional.
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4. PASOS PARA LA REALIZACION DE UNA IMPORTACION

ETIQUETA
Debe contener todo lo
relacionado con la parte legal

FICHA TECNICA

Pequefia Resefia Historica.

Ministerio de la INVIMA Ministerio de Comercio
Proteccion Social Visto Bueno sobre el registro de Exterior
Emiten el Registro Sanitario. Importacion Autoriza el registro de

Importacion

DASALUD Terminales Maritimas o

Emiten el documento publico Portuarias
nacional para el cruce por Diligencias de control sanitario,
departamentos. aduanero, fiscal, etc.

TORNAGLIIA

Gobernacién de

Cundinamarca
Cancelar los impuestos de IVA
e impoconsumo.
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5. MATRIZ DOFA
5.1 PLAN DE ESTRATEGICO DE COMBAGOM LTDAY

DEBILIDADES

OPORTUNIDADES

Falta de inspeccion y ensayo en
la recepciébn de insumos para
produccion.

Mal manejo y organizacion del
archivo general de la empresa.
Inadecuado almacenamiento del
embase.

Falta de compromiso del personal
administrativo para asistencia a
las capacidades.

Falta de equipos de computo y de
herramientas de trabajo.
Presentacion de fallas en la base
de datos.

Existe un unico distribuidor para el
producto principal y objeto de la
empresa.

Ampliar el mercado de nuestros
productos a nivel nacional.
Mayor  reconocimiento
objeto social de la empresa
Diversificar nuestra produccion.
Ampliacion de la planta fisica
de la empresa

Oportunidad de ampliar la
venta de  exportacion a
mercados extranjeros (TLC)

del

FORTALEZAS

AMENAZAS

X/
L X4

X/
L X4

Implementacion  del  sistema
gestacion de calidad, con el fin

concebir la  certificacion y
comprometidos con el
mejoramiento continuo.

Buena imagen de nuestros
productos.

Personal idéneo y comprometido
la empresa.

Capacitaciones periddicas del

personal de la empresa.
Instalaciones adecuadas para el
almacenamiento de los productos

X/
L X4

Aumento de la venta de licor
adulterado en el departamento.
La variedad de productos
sustitutos en el mercado, pro
ejemplo el ron, cerveza entre
otros.

Pérdida del mercado en el
departamento, por el ingreso de
nuevos productos. (TLC)

El orden publico, impide el
normal desplazamiento de
nuestros productos

1 COMBAGOM LTDA. Archivos
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6. CONCLUSIONES

En el mundo actual las fronteras se han ido disipando gracias al esfuerzo conjunto
de todos los paises que han visto como ayudados por los avances tecnoldgicos,
gue cada dia hacen que estemos mas cerca de cualquier lugar y el fenbmeno de
la globalizacion permite la diversificacion de mercados y la introduccion de nuevos

productos al mercado nacional.

El proceso de importacion asociado al rapido crecimiento del comercio mundial a
la entrada de capital de inversion extranjera y las nuevas necesidades del
mercado, lo convierten en un atractivo modelo de negocio que hasta hace unos

afos era muy poco atractivo para los empresarios nacionales.

El fendmeno de liberalizacion econdmica que recorre todo el mundo, la reduccién
de las barreras arancelarias como no arancelarias al comercio internacional, el
cambio en la base gravable, que ahora se mide por el nimero de grados
alcoholimétricos que contenga el producto, demuestra las bondades de las
politicas tributarias tendientes a la reduccion de impuestos a los licores ayudando
a formalizar el mercado y reduciendo en gran medida el contrabando, y a su vez
aumenta el numero de contribuyentes que declaran beneficiando asi tanto a
comerciantes como al estado. Asi mismo gracias a las soluciones que la DIAN ha
propuesto para el pago de los impuestos ha facilitado la importacién de bienes y
servicios que cada dia estan adquiriendo mayor importancia para el consumidor

final.

Gracias a un balance realizado por el director de la DIAN el sefior Oscar Franco
Charry, asegur6é que mientras en enero y abril de 2002 se recaudaban 3.900
millones de pesos por impuestos al consumo de licores importados, en el mismo

periodo del 2003 el recaudo se elevo a 7.127 millones de pesos mostrando un
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crecimiento del 82 por ciento. Y entre enero y abril de 2003 y el mismo lapso de
2004 los recaudos subieron 21.135 millones de pesos, representando un
incremento del 126 por ciento.

La corriente de liberalizacién econémica sobre lo que asienta esta globalizacion de
la economia refleja un cambio radical de las actitudes respecto de la politica
econdmica. Los comerciantes y distribuidores de vinos han rechazado el
monopolio ya que con esto afecta la comercializacion y distribucion a nivel

nacional, y esto les da prioridad solamente a las Licoreras Departamentales.

Con la vigencia de la ley 788 de 2002 y sus normas reglamentarias cambiaron los
impuestos territoriales que deben cancelar los importadores por los bienes y
servicios. COMBAGOM LTDA ve la necesidad de proponer y desarrollar politicas
y estrategias de mercado que fomenten y aseguren el incremento progresivo de
las ventas, la busqueda de necesidades o nichos de mercado las formas de

comunicacion y elementos publicitarios y la accion de promocion.

Se pudo concluir la viabilidad y comercializacion de vinos en Colombia en razén a
los margenes de utilidad que se obtendrian en el momento de realizar en forma
efectiva la importacién, proyectando unos resultados ventajosos y beneficiosos
tanto para COMBAGOM LTDA., empleados y el sector a la economia a la cual
pertenecen, dando asi un cumplimiento a la normatividad legal vigente exigida

durante el desarrollo del objeto social de la empresa.

Y por ultimo los beneficios se obtendran de la aplicacion de agresivas estrategias
de mercadeo encaminadas a la expansion en el mercado interno compitiendo con
precios accesibles y altos niveles de calidad en busca de satisfacer las
necesidades del consumidor final.
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ANEXO 1

COMERCIALIZADORA BAEZ GOMEZ LTDA

NIT. 830.036.233 - 6

ESTADO DE RESULTADOS DE 1 ENERO DE 2006 A JUNIO 30 DE 2006

INGRESOS
OPERACIONALES

INGRESOS POR OPERACIONES DE
IMPORTACION DE VINOS

MENOS COSTO DE
VENTAS

VENTAS BRUTAS

UTILIDAD BRUTA OPERACIONAL

MENOS GASTOS GENERALES

GASTOS

ADMINISTRATIVOS
SUELDOS Y SALARIOS 21.000.000
ADMINISTRATIVOS 27.294.000

GASTOS OPERACIONALES VENTAS

OPERACIONALES 50.017.000
IMPUESTO AL
CONSUMO 20.664.000

UTILIDAD ANTES DE IMPUESTO

IMPUESTO DE RENTA

RESERVAS

UTILIDAD DEL
EJERCICIO
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284.000.000

121.870.000

48.294.000

70.681.000

15.104.250

4.315.500

284.000.000

121.870.000

162.130.000

118.975.000

43.155.000

23.735.250




ANEXO 2

COMERCIALIZADORA BAEZ GOMEZ LTDA.

NIT. 830.036.233 - 6
BALANCE GENERAL A DICIEMBRE 31 DE 2004

ACTIVO

DISPONIBLE

DEUDORES

INVENTARIOS

ANTICIPOS IMPUEST/CONTRIBUC.

TOTAL ACTIVO CORRIENTE

Activos Fijos

TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE

TOTAL

PASIVO

PROVEEDORES NACIONALES

COSTOS Y GASTOS POR PAGAR

ACTIVOS
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13.817.000

8.500.000

16.500.000

2.865.000

41.682.000

49.529.000

49.529.000

15.000.000

91.211.000



TOTAL PASIVO CORRIENTE 15.000.000
IMPUESTO POR PAGAR -

TOTAL OTROS PASIVOS =

TOTAL PASIVOS 15.000.000
PATRIMONIO
CUOTAS O PARTES DE INTERES SOCIAL 76.211.000
REVALORIZACION DEL PATRIMONIO =
UTILIDAD ACUMULADA =
RESULTADOS DEL EJERCICIO =

TOTAL PATRIMONIO 76.211.000
TOTAL PASIVO + PATRIMONIO 91.211.000
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ANEXO 3

ESTAMPILLAS VINOS CASA ANTONETE # 1

oswil| |

WHITE WINE

cass A NTONETE |

(C AS A ] ! B Vino elaborado con Ia seleccion de woas de la |
variedad VIURA o MACABEO, fermentado a
J lemperatura controlada para extraetle los finos

aromas y afritado de éstas nobles wvas, para los |

BLANCOMACABE 0 / | ‘ Dpaladares mds exigentes.

B A wine elaborated from the Viurs and Macabeo |

Elborado y Embotelado por: varteties grapes. Fermented at a strict temperature
(Produced and Bottled by) 1o extract the finest aromas and the fruily tastes |
COOP. DEL CAMPO "LA UNIONAB" of these nobles grapes.
"TARAZONA DE LA MANCHA (a1 {;"Tf“’ dJ;W f”elmost
RE. CLM-424/AB w REATEHIY, At

LAMANCHA | @ w
DENOMINACIGN DE ORIGEN LAMANCHA | | / 8 "429065"000077

PRODUCT OF SPAIN / i | f |

IMPORTADOR: COMERCIALIZADORA BAEZ GOMEZ LTDA. COMB %GOM
CRA. 52* No. 183-172, PISO 2 y 3, SANTA FE DE BOGQTA - DC.
TLF.: 678 08 14 - INVIMA 2005L-0001993

EL EXCESO DEALCOHOLES
PERJUDICTAL PARA LA SALUD

“Prohibase el expendio de bebidas embriagantes a menores de edad”)
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ANEXO 4

ESTAMPILLAS CASA ANTONETE # 2

Mo . B

CASAAN TON ETE ‘|
g /|

Elalnmh]rh:h: flado por: v1MT‘=“Pﬂ"‘”“’ - B

{Elsborsted and Boteed by)

COOP. DEL CAMPO "LA UNION AB* Sz Tempenan

TARAZONA DE LA MANCHA (19 @ s 3} L
o amCrican

RE. CLM-424/AB |.
LAMANCHA |/ X
DENOMINACIONDE ORIGEN | ki ml
FPRODUCT OF SPAIN |
[
/‘\ : : s =

Reserva 2007 / |

IMPORTADOR: COMERCIALIZADORA BAEZ GOMEZ LTDA. ' COMBAGOM
CRA. SZ‘N 183 112 PISO 23, SANTAFEDEEOGOT
B 08 14- MA 2005L-0001993

EL EXCESO DEALCOHOLES |
PERJUDICIAL PARA LA SALUD

“Prohibase el expendio de bebidas embriagantes a menores de edad” /
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ANEXO 5

ESTAMPILLA CASA ANTONETE # 3

T el CASA ANTONETE
| CRIANZA
USAANTONETE /
*'MTHPM = |zh.:mm
TINTO CENCIBEL [ Gl -
PT—T— _ D s i
(Elsboeated and Botded by) /
COOP. DEL CAMPO "LA UNION AB*
TARAZONA DE LA MANCHA i
RE CLM-424/AB u
LAMANCHA , ¥
DENOMINACIONDEORIGEN |
PRODUCT OF SPAIN !

Grianza' | | 2002!

: COMERCIALIZADORA BAEZ GOMEZ LTDA. C:)MBAGOM
mszw m 172, PIS0 2 y 3, SANTA FE DE BOGOTA- DC.
67808 14- ngmummm

ELEYCESODEALCOHOLES
PERTUDICIAL PARALASALUD

“Prohibase ¢l expendio de bebidas embriagantes a menores de edad”
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ANEXO 6

ESTAMPILLA CASA ANTONETE # 4

D5

ROSE WINE

CASA / NTONETE

Este vino ba sido elaborado con la seleccicn
| de uvas de variedad Cencibel, criadas en ung de

las zonas privilegiadas de Iq localidad. De

exquisito paladar digno de Ias mesgs mds
exigentes,

N This wine has been elaborated usiy
) / ‘ g the finest
c AS) A \ N‘ a 0 NE l l"‘ v Cencibel vartety grapes. Cul
/

tivated in one of the
Drivileged zone of the
| locality. With an exquisite
‘ iaste worthy of the most
| demanding tables.
Flaborado y Embotellado por: ‘
5000084

|
(Produced and Bottled by) N ! @
COOP. DEL CAMPO "LA UNION AB"/ | g ko
TARAZONA DE LA MANCHA (e2100) % |

RE. CLM-424/AB § ‘& \
LA MANCHA ] ‘

DENOMINACION DE ORIGEN
PRODUCT OF SPAIN

[MPORTADOR:COMERCIALIZA(!))E)R?]%AAEN% oMz IBJ(”)%%TE)II)V?/)GOM [
N N%LIF83 3177326§ 1154 " INVIMA 200510001993/

ELEXCESO DE ALCOHOLES |
PERJUDICIAL PARA LA SALUD

; : &
“Prohibase el expendio de bebidas embriagantes a menores de eda /ﬂ
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ANEXO 7

ESTAMPILLA CASA ANTONETE # 5

fie o %%l | |/ =
B ‘ TINTO CENCIBEL [
s | “AANTONETE |

I Vino de gran calidad Procedente de una rigurosa |

e selecidn de mostos Gencibel, elaborado bajo un estricto
control enolfgico utilizando las técnicas mds
novedosas.

Color rojo rubf, con tonos azulados, aromas florales

cass ANTONETE s
Cmcibe!q%: “fuu;:w - i
TINTO TEMPRANILLO phoss g gt
doy Exbocldopor modern and up to date
(Produceds0d Botled by} fochmiques
COOP. DEL CAMPO "LA UNION AB' @ o 2300000

TARAZONA DE LA MANCHA g
R.E. CLM-424/AB w
LA MANCHA N
DENOMINACION DE ORIGEN

PRODUCT OF SPAIN

IMPORTADOR: COMERCIALIZADORA BAEZ GOMEZ LTDA. COMBAGOM
CRA. 52* No. 183-172, PISO 2 y 3, SANTA FE DE Bm DC.
TLE: 678 08 14 - INVIMA 2005L-000

FL EXCESO DE ALCOHOL ES
PERJUDICIAL PARALA SALUD

“Prohibase el expendio de bebidas embriagantes a menores de edad”
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ANEXO 8

FORMULARIO IMPOCONSUMO DEPARTAMENTALIZACION

i'8fJle 6 e @ 5 200 0 D T 0 0 9 o0 &F

DESPREND& El. BORRADOR EN LA I.ILTiIAA PMTE
~ DEPARTAMENTO DE cuumumncn -

VAL
FECHA: A LISO OFICIAL EXCLUS ENTE i ‘.

AAAA [ MM / DD I 2 I 5 l

AAARNILTT |

{CASILLA PARA DETERMINACIONY USO DE LA ET)
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ANEXO 9

FORMULARIO IMPOCONSUMO (Pago en Bancos)

HE SN RALS A+ 5 BLSAR e

- ORIGINAL: Banco (con destino al Fondo s) con fotocopls de D i6n da . adjunta -

[ EE— - —ill it e i 2 =
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ANEXO 10

REGISTRO SANITARIO VINO CASA ANTONETE

Repiblica de Colombia
Ministerio de la Proteccion Social
Instituto Nacional de Vigilancia de Medicamentos ¥y Alimentos — INVIMVA

RESOLUCION No. 2005000872 DE 19/01/2005

Thaitadd y Oideny PPor Ia cual se concede un Registro Sanitario

LSUBDIRECTOR DE REGISTROS SANITARIOS DEL INSTITUTO NACIONAL DE VIGILANCIA
DE MEDICAMENTOS Y ALIMENTOS - INVIMA ¢n ¢jercicio de las facultades legales. Decereto 1290 de
1994, Deereto Reglamentario 3192 de 1983, la Resolucion 251280 de 2000.

CONSIDERANDO
Que ante este Instituto se ha solicitado fa Concesion de un Registro Sanitario con base en la documentacidn allegada, previo esiudio
wenieo v legal de T Subdireecion de Registros Sanitarios, se emitid concepto favorable para la autorizacion de este Regisiro
Sanitario,
Ln conscenencia, este Instituto,
RESUELVE
ARTICULO PRIMERO.- Conceder REGISTRO SANITARIO por el término de DIEZ (10} anos al

PRODUIC T VINO TINTO CASA ANTONETE, VINO TINTO CRIANZA CASA VTONETE, VINO
TINTO RESERVA CASA ANTONETE, VINO ROSADO CASA ANTONETE Y VINO

BLANCO CASA ANTONETE
CREFGISTRO SANITARIO No.: INVIMA 20051.-0001993 VIGENTE HASTA: * 5 F.--B 2-’}‘;‘-:

TIHPO DE REGISTRO: IMPORTAR Y VENDER 'j K e

TITULAR(ES): COOPERATIVA DEL CAMPO I A UNION, con domicilio en ESPANA

FABRICANTE(S): COOPERATIVA DEL CAMPO LA UNION, con domicilio en ESPANA

IMPOCHTTADOROE S ) COMERCIALIZADORA BALZ GOMEZ LTDA, - COMBAGOM LTDA. con domicilio en
BOGOTA - DO,

GRADO AL COHOLICO: 13 %4 Vol.

CLASIFICACTION: VING

FXPEIMUNTLE Noc: Tousi 43

RADICACION Na: 2004079664

ARTICULO SEGUNDO: Para poder comuercializar ¢l producto, dste y sus etiquetas, deben cumplir en todo momento con los
requisitos teomico  legales, establecidos en el articulo 16 de Ja ley 30 de 1986, ley 124 de 1994, decretos reglamentarios 3192 de
1983, 365 de 1994, 2311 de 1996 (en ¢l caso de importados), ¥ cireular 014516 del 15 de Octubre de 1998, el Titular{es),
Fabricame(es). Importador{es) seran responsables por lo aqui dispucsto y en caso de incumplimicnto, se cancelma el regis
sanitario conlorme a lo establecido en ¢l Literal i) del anticulo 1435 del decreto 3192 de 1983,

ARTICULO TERCERO.- De acuerdo con lo establecido en el paragrafo anico del articulo primero de la resolucion No. 243710
del 30 de Septicmbre de 1999, ¢l interesado debe enviar dentro de los 30 dias calendarios siguienies a la notificacion de la prescnte
resolucion la etiqueta, cmpagque o rotulo final del producto que cumplan con la legislacion nacional vigente,

ARTICULO CUARTO.- Contra la presente resolucion procede anicamente el Recwrso de Reposicion ante of SUBDIRECTOR(A)
DE REGISTROS SANITARIOS DUEL INSTITUTO NACIONAL DI VIGILANCIA DE MLEDICAMENTOS Y ALIMENTOS
INVIMA, que podri hacerse uso dentro de los CINCO (5) dias siguientes a su notificacion. en los términos sefalados en ¢l cidigo
Contencioso Administrativo.

ARTICULO QUINTO.-1 a presente resolucion rige a partir de la fecha de su ejecutornta,
~,

A COMUNIQUESE, NOTIFIQUESE Y CUMPLASE
Dada en Bogota D.CLa los 19 de Encro de 2005

Fl Lo P sucicdia L . . -

GINA PATRICIA BURNDIA GARCIA | #
SUBDIRECTOR(A) DI REGISTROS SANITARIOS

Carrera 680 Nro. 17-11/21 - PBX: 2948700 - Pagina Web http:/l www.invima.gov.co
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ANEXO 11

CAPITULO V DE LA LEY 788 DE 2002

Impuestos territoriales
IMPUESTO AL CONSUMO DE LICORES, VINOS,
APERITIVOS, Y SIMILARES

Articulo 49. Base gravable. La base gravable esta constituida por el nUmero de
grados alcoholimétricos que contenga el producto.

Esta base gravable aplicard igualmente para la liquidacién de la participacion,
respecto de los productos sobre los cuales los departamentos estén ejerciendo el
monopolio rentistico de licores destilados.

Paragrafo. El grado de contenido alcoholimétrico debera expresarse en el envase
y estard sujeto a verificacion técnica por parte de los departamentos, quienes
podran realizar la verificacion directamente, 0 a través de empresas o entidades
especializadas. En caso de discrepancia respecto al dictamen proferido, la
segunda y definitiva instancia correspondera al Instituto Nacional de Vigilancia de

Medicamentos y Alimentos, Invima.

Articulo 50. Tarifas. Las tarifas del impuesto al consumo, por cada unidad de 750

centimetros cubicos o su equivalente, seran las siguientes:

1. Para productos entre 2.5° y hasta 15° grados de contenido alcoholimétrico,
ciento treinta y cuatro pesos ($ 134.00) por cada grado alcoholimétrico.
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2. Para productos de mas de 20° y hasta 35° grados de contenido alcoholimétrico,

doscientos diez y nueve pesos ($219.00) por cada grado alcoholimétrico.

3. Para productos de mas de 35° grados de contenido alcoholimétrico, trescientos

treinta pesos ($ 330.00) por cada grado alcoholimétrico.

4. Para vinos entre 2,5° y hasta 10° grados de contenido alcoholimétrico, setenta y

dos pesos ($72.00) por cada grado alcoholimétrico.

Paragrafo 1°. Los vinos de hasta 10 grados de contenido alcoholimétrico, estaran
sometidos, por cada unidad de 750 centimetros cubicos o su equivalente, a la

tarifa de sesenta pesos ($60.00) por cada grado alcoholimétrico.

Paragrafo 2°. Dentro de las anteriores tarifas se encuentra incorporado el IVA
cedido, el cual corresponde al treinta y cinco por ciento (35%) del valor liquidado

por concepto de impuesto al consumo.

Paragrafo 3° Tarifas en el Departamento Archipiélago de San Andrés, Providencia
y Santa Catalina. El impuesto al consumo de que trata la presente ley no aplica a
los productos extranjeros que se importen al territorio del departamento
archipiélago de San Andrés, Providencia y Santa Catalina, salvo que estos sean
posteriormente introducidos al resto del territorio Nacional, evento en el cual se
causara el impuesto en ese momento, por lo cual, el responsable previo a su
envio, debera presentar la declaracion y pagar el impuesto ante el Fondo Cuenta
de Impuestos al Consumo de Productos Extranjeros, aplicando la tarifa y base

general sefalada para el resto del pais.

Para los productos nacionales de mas de 2.5 grados de contenido alcoholimétrico,

que ingresen para consumo al Departamento Archipiélago de San Andrés,
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Providencia y Santa Catalina, por cada unidad de 750 centimetros cubicos 0 su
equivalente, la tarifa serd de quince pesos ($15.00) por cada grado

alcoholimétrico.

Paragrafo 4°. Los productos que se despachen al Departamento deberan llevar
grabado en un lugar visible del envase y la etiqueta y en caracteres legibles e
indelebles, la siguiente leyenda: "Para consumo exclusivo en el Departamento
Archipiélago de San Andrés, Providencia y Santa Catalina”, y no podran ser objeto

de reenvio al resto del pais.

Los productores nacionales y los distribuidores seguirdn respondiendo ante el
departamento de origen por los productos que envien al Archipiélago, hasta tanto
se demuestre con la tornaguia respectiva, guia aérea o documento de embarque,

gue el producto ingreso al mismo.

Paragrafo 5°. Todos los licores, vinos, aperitivos y similares, que se despachen en
los IN-BOND, y los destinados a la exportacion y zonas libres y especiales
deberan llevar grabado en un lugar visible del envase y la etiqueta y en caracteres
legibles e indelebles, la siguiente leyenda: "Para exportacion”.

Paragrafo 6°. Cuando los productos objeto de impuesto al consumo tengan
volumenes distintos, se hara la conversion de la tarifa en proporcion al contenido,

aproximandola al peso méas cercano.

El impuesto que resulte de la aplicacion de la tarifa al niamero de grados

alcoholimétricos, se aproximara al peso mas cercano.

Paragrafo 7°. Las tarifas aqui sefialadas se incrementaran a partir del primero (1°)

de enero de cada afio en la meta de inflacion esperada y el resultado se
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aproximara al peso mas cercano. La Direccion de Apoyo Fiscal del Ministerio de
Hacienda y Crédito Publico certificara y publicara antes del 1° de enero de cada

afno, las tarifas asi indexadas".

Articulo 51. Participacion. Los departamentos podran, dentro del ejercicio del
monopolio de licores destilados, en lugar del Impuesto al Consumo, aplicar a los
licores una participacién. Esta participacion se establecerd por grado

alcoholimétrico y en ningun caso tendra una tarifa inferior al impuesto.

La tarifa de la participacion sera fijada por la Asamblea Departamental, sera Unica
para todos los de productos, y aplicara en su jurisdiccion tanto a los productos

nacionales como extranjeros, incluidos los que produzca la entidad territorial.

Dentro de la tarifa de la participacion se deberéd incorporar el IVA cedido,

discriminando su valor.

Articulo 52. Liquidacion y recaudo por parte de los productores. Para efectos de
liquidacion y recaudo, los productores facturaran, liquidardan y recaudaran al
momento de la entrega en fabrica de los productos despachados para otros

departamentos el valor del impuesto al consumo o la participacion, segun el caso.

Los productores declararan y pagardn el impuesto o la participacion, en los
periodos y dentro de los plazos establecidos en la ley o en las ordenanzas, segin
el caso.

Articulo 53. Formularios de declaracion. La Federacion Nacional de

Departamentos disefiara y prescribira los formularios de declaracion de Impuestos
al Consumo. La distribucién de los mismos corresponde a los departamentos.
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Paragrafo. Las declaraciones de impuestos al consumo, que no contengan la

constancia de pago de la totalidad del impuesto se tendran por no presentadas.

Articulo 54. Cesion del IVA. Mantiénese la cesion del IVA de licores a cargo de
las licoreras departamentales de que tratan los articulos 133 y 134 del Decreto
Extraordinario 1222 de 1986.

A partir del 1° de enero de 2003, cédese a los Departamentos y al Distrito Capital,
en proporcion al consumo en cada entidad territorial, el Impuesto al Valor
Agregado IVA sobre los licores, vinos, aperitivos, y similares, nacionales y

extranjeros, que actualmente no se encontraba cedido.

En todos los casos, el IVA cedido a las entidades territoriales, quedara
incorporado dentro de la tarifa del impuesto al consumo, o dentro de la tarifa de la
participacion, segun el caso, y se liquidarA como un Unico impuesto o

participacion, sobre la base gravable definida en el articulo anterior.

El impuesto liguidado en ningun caso podra ser afectado con impuestos
descontables, salvo el correspondiente a los productores oficiales, que podran
descontar del componente del IVA de este impuesto, el IVA pagado en la

produccion de los bienes gravados.
Del total correspondiente al nuevo IVA cedido, el setenta por ciento (70%) se
destinara a salud y el treinta por ciento (30%) restante a financiar el deporte, en la

respectiva entidad territorial.

Las exenciones del IVA establecidas o que se establezcan no aplicaran en ninguin
caso, respecto del IVA de cervezas y licores cedido a las entidades territoriales.
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Paragrafo 1°. Para efectos de lo dispuesto en el presente articulo, en los
formularios de declaracion se discriminara el total del impuesto antiguo y nuevo
cedido, que corresponda a los productos vendidos en el Distrito Capital.

Paragrafo 2°. Para los efectos en lo establecido en este articulo el Distrito Capital
participard en el nuevo impuesto cedido en la misma proporcién en que lo viene

haciendo en relacién con el IVA a cargo de las licoreras departamentales.

Articulo 61. Aprehensiones y decomisos. Los productos gravados con impuestos
al consumo, o que son objeto de participacién por ejercicio del monopolio de
licores, que sean aprehendidos y decomisados o declarados en situacion de
abandono, seran destruidos por las autoridades competentes nacionales o
territoriales, en un término de diez (10) dias habiles, contados a partir de la fecha

de ejecutoria del acto administrativo que declara el decomiso o el abandono

Articulo 62. Control del impuesto al consumo de cervezas. Corresponde a la
autoridad tributaria de los departamentos y el Distrito Capital la fiscalizacion,
liquidacion oficial y discusion del impuesto al consumo de cervezas, sifones,
refajos y mezclas de produccion nacional y extranjera de que trata el capitulo VII
de la Ley 223 de 1995.
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8. GLOSARIO

ABANDONO LEGAL
Situacion en que se encuentra una mercancia cuando vencido el término de

permanencia en depdsito no ha obtenido su levante o no se ha reembarcado.

ABANDONO VOLUNTARIO

Es el acto mediante el cual quien tiene derecho a disponer de la mercancia
comunica por escrito a la autoridad aduanera que la deja a favor de la nacién en
forma total o parcial, siempre y cuando el abandono sea aceptado por la autoridad
aduanera. En este evento el oferente debera sufragar los gastos que el abandono

ocasione.

ADUANA DE PARTIDA

Es aquella donde se inicia legalmente un transito aduanero.

ADUANA DE PASO
Es cualquier aduana por donde circulan mercancias en transito sin que haya

finalizado la modalidad.

ADUANA DE DESTINO

Es aquella donde finaliza la modalidad de transito aduanero.

AGENTE DE CARGA INTERNACIONAL
Persona juridica inscrita ante la Direccion de Impuestos y Aduanas Nacionales,
para actuar exclusivamente en el modo de transporte maritimo y cuyo objeto social

incluye, entre otras, las siguientes actividades: coordinar y organizar embarques,
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consolidar carga de exportacion o desconsolidar carga de importacion y emitir o

recibir del exterior los documentos de transporte propios de su actividad.

ALMACENAMIENTO
Es el deposito de mercancias bajo el control de autoridad aduanera en recintos

habilitados por la aduana.

APREHENSION

Es una medida cautelar consistente en la retencion de mercancias respecto de las
cuales se configure alguno de los eventos previstos en el articulo 502 del presente
decreto.

AUTORIDAD ADUANERA
Es el funcionario publico o dependencia oficial que en virtud de la ley y en
ejercicio de sus funciones, tiene la facultad para exigir o controlar el cumplimiento

de las normas aduaneras.

ARANCELES

El método mas comun para frenar las importaciones consiste en establecer
aranceles, impuestos que gravan los bienes importados. El arancel, pagado por el
comprador del bien, eleva el precio de ese producto en el pais importador. Este
aumento desincentiva la demanda de consumo de bienes importados, por lo que
consigue reducir de modo eficiente el volumen de importaciones. Los impuestos
percibidos aumentan los ingresos del Estado. Ademas, los aranceles constituyen
un subsidio encubierto para las industrias competidoras de productos importados;
cuanto mayor sea el precio resultante de la aplicacion del arancel, mayor sera el

beneficio de los productores nacionales al poder vender a un precio superior del
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que podrian establecer en caso de competencia internacional. Ello puede

incentivarles para aumentar su propia produccién.**

CARTA DE PORTE
Documento de transporte por via férrea o por via terrestre que expide el

transportador y que tiene los mismos efectos del conocimiento de embarque.

CARGA A GRANEL
Es toda carga sélida, liquida o gaseosa, transportada en forma masiva,
homogénea, sin empaque, cuya manipulacion usual no deba realizarse por

unidades.

CONOCIMIENTO DE EMBARQUE

Es el documento que el transportador maritimo expide como certificacion de que
ha tomado a su cargo la mercancia para entregarla, contra la presentacion del
mismo en el punto de destino, a quien figure como consignatario de ésta o a quien
la haya adquirido por endoso total o parcial, como constancia del flete convenido y
como representativo del contrato de fletamento en ciertos casos. Los
conocimientos de embarque de la carga consolidada los expide el agente de carga

internacional.

CONSIGNATARIO
Es la persona natural o juridica a quien el remitente o embarcador en el exterior

envia una mercancia, o a quien se le haya endosado el documento de transporte.

" “Comercio Internacional”. Enciclopedia, Microsoft Encarta 2005. 1993-2004. Reservados todos los derechos
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CONTENEDOR

Es un recipiente consistente en una gran caja con puertas o paneles laterales
desmontables, normalmente provistos de dispositivos (ganchos, anillos, soportes,
ruedas) para facilitar la manipulacion y estiba a bordo de un medio de transporte,
utilizado para el transporte de mercancias sin cambio de embalaje desde el punto
de partida hasta el punto de llegada, cuya capacidad no sea inferior a un metro

cubico.

CONTROL ADUANERO
Es el conjunto de medidas tomadas por la autoridad aduanera con el objeto de

asegurar la observancia de las disposiciones aduaneras.

DECLARANTE
Es la persona que suscribe y presenta una declaracién de mercancias a nombre
propio o por encargo de terceros. El declarante debe realizar los tramites

inherentes a su despacho.

DECLARACION DE MERCANCIAS

Es el acto efectuado en la forma prevista por la legislacién aduanera, mediante el
cual el declarante indica el régimen aduanero que ha de aplicarse a las
mercancias consigna los elementos e informaciones exigidos por las normas

pertinentes.

DECOMISO

Es el acto en virtud del cual pasan a poder de la Nacion las mercancias, respecto
de las cuales no se acredite el cumplimiento de los tramites previstos para su
presentacion y/o declaracion ante las autoridades aduaneras, por presentarse
alguna de las causales previstas en el articulo 502 de este decreto.
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DEPOSITO
Es el recinto publico o privado habilitado por la autoridad aduanera para el
almacenamiento de mercancias bajo control aduanero. Para todos los efectos se

considera como Zona Primaria Aduanera.

DERECHOS DE ADUANA

Son todos los derechos, impuestos, contribuciones, tasas y gravamenes de
cualquier clase, los derechos antidumping o compensatorios y todo pago que se
fije o se exija, directa o indirectamente por la importacibn de mercancias al
territorio aduanero nacional o en relacién con dicha importacion, lo mismo que
toda clase de derechos de timbre o gravamenes que se exijan o se tasen respecto
a los documentos requeridos para la importacion o, que en cualquier otra forma,
tuvieren relacion con la misma. No se consideran Derechos de Aduana, el
impuesto sobre las ventas, ni los impuestos al consumo causados con la
importacion, las sanciones, las multas y los recargos al precio de los servicios

prestados.

DESCARGUE
Es la operacién por la cual la mercancia que ingresa al territorio aduanero nacional

es retirada del medio de transporte en el que ha sido movilizada.

DESPACHO
Es el cumplimiento de las formalidades aduaneras necesarias para destinar las

mercancias a un régimen aduanero.
IMPORTACION

Es la introduccién de mercancias de procedencia extranjera al territorio aduanero

nacional. También se considera importacion la introduccion de mercancias
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procedentes de Zona Franca Industrial de Bienes y Servicio, al resto del territorio

aduanero nacional en los términos previstos en este decreto.

IMPORTACION ORDINARIA

Es la introduccion de mercancia procedente del extranjero o de zona franca
colombiana, al territorio nacional para permanecer en él indefinidamente y en libre
disposicion, cancelando previamente los tributos aduaneros del caso, y

cumpliendo con el procedimiento legal previsto para el efecto.
IMPORTACION CON FRANQUICIA

Es aquella importacién que, en virtud de tratado, convenio o ley, goza de
exencion total o parcial de tributos aduaneros y con base en la cual la disposicién
de la mercancia estara restringida, salvo lo dispuesto en la norma que consagra el

beneficio.
IMPORTACION EN CUMPLIMIENTO DE GARANTIA

Es la importacion sin el pago de los tributos aduaneros de la mercancia que en
cumplimiento de una garantia del fabricante o proveedor, se haya reparado en el
exterior o reemplace otra que haya resultado averiada, defectuosa o impropia para

el fin que fue importada. La mercancia asi importada quedara en libre disposicion.

LEVANTE
Es el acto por el cual la autoridad aduanera permite a los interesados la
disposicion de la mercancia, previo el cumplimiento de los requisitos legales o el

otorgamiento de garantia, cuando a ello haya lugar.
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ZONA PRIMARIA ADUANERA

Es aquel lugar del territorio aduanero nacional habilitado por la aduana para la
realizacion de las operaciones materiales de recepcion, almacenamiento y
movilizacion de mercancias que entran o salen del pais, donde la autoridad

aduanera ejerce sin restricciones su potestad de control y vigilancia.
ZONA SECUNDARIA ADUANERA

Es la parte del territorio aduanero nacional que no constituye Zona Primaria

Aduanera.
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