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PLAZA DE MERCADO RENACER CGranada - Meta

CONTEXTO REGIONAL
OBJETO DE ESTUDIO 1. Granada PRODUCTOR

2. El Castillo “Es aquella persona natural o juridica que dirige
3. I_ejanias la Unidad Productora Agropecuaria y toma las
4. Mesetas principales decisiones sobre el cultivo de
5. San Juan de Arama plantas, la crfa de animales, las practicas
6. Fuente de Oro agropecg]am’as. el uso sobre los medios de
7. Puerto Lleras prodvucc.!om y la venta de los productos agrope-
8' Vistahermosa cuarios.” (DANE, 2014)

9. Uribe

10. La Macarena COMERCIANTE

11. Puerto Rico Es el intermediario entre el campo y la ciudad,
12. Puerto Concordia tanto él como su comercio conformaron redes
13. Mapiripén de relaciones sociales, que trascendieron la

esfera de lo meramente econdmico, convirtién-
dose en referentes de la vida cotidiana de las
comunidades en que se instalaron. (Palavecino,
2020)

CONSUMIDOR

“El consumidor es una persona u organizacion
que consume bienes o servicios, que los
productores o proveedores ponen a su disposi-
cion en el mercado y que sirven para satisfacer
algun tipo de necesidad.” (Sanchez, 2016)

B8ON v el municipio de Granada integra estas dinamicas
proyectandose como el epicentro de estos procesos, por esta razon
se le conoce como la capital del Ariari y recibe este nombre por el
rio que cruza estos municipios.

(PLAN LOCAL DE EMPLEQ DEL MUNICIPIO DE GRANADA, 2012)

EQUIPAMIENTO SOCIOCULTURAL

CONTEXTO MUNICIPAL

HABITANTES
70.5717 181%

ZONA URBANA ,
99.213 S

Las instalaciones en las cuales funcionan
las plazas se caracterizan por su obsoles-
cencia y porque no han sido disefladas
para el tipo de actividad que en ellas se
realiza. (Alvarez Ochoa, 2002)

o

. Dotado de infraestructura y recursos que ofrecen
! herramientas que potencian

ZONA RURAL Poblacion Cultivos permanentes Cultivos transitorios
B Fatano (34.200 Tn) B Majz (24.632 Tn)

1 1 . 3 6 l[ B (12.600 Tn) W Aoz (15815 Tn)
M Afa (19.360 Tn) B Maiz forrgiero (1.120 Tn)
B Otros (18.683 Tn) B Otros (625 Tn)

Granada, llamada inicialmente Boquemonte, en el afio 1940 relne las caracteristicas de un
caserio, constituyéndose en 1948 como Inspeccion Departamental de Policia.

19 de noviembre de 1953 mediante el decreto 299 es erigido a la categorfa de municipio y
cambia su nombre a como lo conocemos actualmente.

Paisaje llanero =
~ Foto tomada por : Laura Guzman
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Locales abandonados en la Plaza de mercad
Foto tomada por : Laura Guzman

PROBLEMA

Precariedad en las condiciones de habitabilidad
de la Plaza de Mercado y su repercusion en el
abastecimiento, el encuentro comunitario y la
degradacion de la identidad llanera en Granada,
Meta.

PLAZA DE MERCADO RENACER



PLAZA DE MERCADO RENACER

INTRODUCCION AL PROBLEMA

La precariedad en las condiciones de habitabilidad en la
Plaza de Mercado de Granada, Meta se traducen en el dete-
rioro de su infraestructura, problemas de salubridad, seguri-
dad, confort y la inexistente capacidad para afrontar las
necesidades de abastecimiento de un municipio que hoy
cuenta con mas de 70.000 habitantes, por estas razones el
consumidor ha optado por comprar los productos de la
canasta familiar en otros establecimientos que le brinden
comodidad y un mejor servicio. Por otra parte, los comer-
ciantes se han visto obligados a acaparar el espacio publico,
pues dentro de la plaza no tienen las garantias suficientes
para vender sus productos.

Es asi como la Plaza de Mercado ya no es ese eje articula-
dor entre el campo vy la ciudad que genera reconocimiento
e identidad, sino un espacio residual, carente de condicio-
nes minimas para brindarle a la comunidad una cohesién
social.

Olvido y falta de Delincuencia e
garantias para inseguridad en
el pequeio la Plaza de
productor Mercado
N N
01 02 03 04
v v
Estancamiento Mal estado de la
econdmico del infraestructura
municipio y abandono de

la misma

Debilitamiento
del encuentro
comunal

Acaparamiento
del espacio
publico

Tensiones entre

comerciantes
formales e
informales

Falta de apro-
piacion - espa-
cio sin identidad
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ARBOL DE PROBLEMAS

FISIOLOGICAS

€O rmemna (N memena

€O -mmmme N mmmmme

Cobertura ineficiente de servicios publicos en la Plaza de
Mercado.

Limitada capacidad de abastecimiento y oferta de productos.

Nula planificacion urbana y debilitamiento progresivo de la
infraestructura.

Bajas condiciones de habitabilidad

Mal manejo de residuos sélidos, afectaciones por humedad y
espacios sin reglamentacion sanitaria.

Infraestructura y oferta de productos limitada, obligando al
consumidor a asistir a Fruvers y otros establecimientos
comerciales

Piso con desniveles, grietas, afectaciones en la estructura y
espacios sin salida o muy angostos.

SEGURIDAD

SALUD

[SCY AP C P

Inexistencia de zonas verdes, alta densidad de construcciéon en
la manzana de la Plaza.

Pocas iniciativas que incentiven el cuidado y respeto por la
produccion local.

Manejo de alimentos sin equipo de proteccion y condiciones de
salubridad.

Baja calidad de vida

Afectaciones psicologicas en la comunidad que permanece en la
Plaza, al no tener espacios de libre esparcimiento

Desuso paulatino de la Plaza de Mercado en la comunidad

joven.

Afectaciones a la salud tanto del consumidor como del
comerciante.
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ECONOMICAS

(1) DR () R |

€O -mmmme (N mmmmne[

VOS.

Baja competitividad de los comerciantes de la Plaza con
respecto a los Fruvers y grandes supermercados de cadena.

Oportunidades laborales escasas en el municipio de Granada.

Devaluacién de la produccion local

Desplazamiento de los pequefios productores y menos
competitividad para ellos.

Bajos ingresos para los comerciantes y por ende a los peque-
fios productores que comercializan en la Plaza.

Alto indice de informalidad en el exterior de la Plaza.

4
Llegada de empresas agroindustriales y sus grandes monoculti- !

PLAZA DE MERCADO RENACER Granada - Meta
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MULTIDISCIPLINAR CONCEPTUAL

ARQUITECTURA ENTORNO FISICO

Deterioro fisico-espacial ~ Impacto significativo Espacio residual El objetivo es definir la imagen urbana
Eﬂ'g%e con un resultado directo en la sociedad.
Apropiacion,
ldentidad

Parte del espacio para Definiendo lo espacial Como lo fisico material Cada cultura tiene sus propias normas

organizarlo y su extension para construir ciudad.

POLITICA

Incumplimiento  Abandono entes  Pocas garantias para

CAMPO TEMATICO

normativa: estatales pequenos producto-
Ley 91979
Decreto 3075 1997 res

Realidades y potencialidades en el
espacio fisico del territorio.

Resolucion 604 1993

Ausencia planifi- Problematicas Crecimiento informal
cacion urbana  uso del suelo
Planteamiento de un desarrollo:

PSICOLOGIA
1 Organizado
Arquitectura Ambientes que En los estados de /(\/_ §~\' 2 Equilibrado
como experiencia influyen animo de la '
comunidad &/ \ 3 Funcional

Percepcion que el 00 - E S? v‘%

habitante tiene
del equipamiento

Resaltan las condiciones precarias de la Plaza de Mercado y coémo
estas han influido en el desarrollo integral del municipio, teniendo
en cuenta que el equipamiento funciona como instrumento para la
construccion de ciudad.

Se resalta también la importancia de la calidad del espacio para la
reapropiacion de la identidad llanera y el cuidado por lo local.

CONCLUSIONES

Mercado campesino

Foto tomada por : Alcaldia de Granada, Me
Y .
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MULTIDISCIPLINAR

ARQUITECTURA

Articulado a la memoria  Arraigado en la mentali-
dad de los habitantes

del municipio

A través del tiempo

Arquitectura para el fortalecimiento de la identidad llanera

SOCIOLOGIA

Organizacion de
los miembros de
la comunidad

Convivencia

Estudio de las

problematicas
sociales

Gestiéon de
recursos

ANTROPOLOGIA

Evolucion de la
sociedad llanera a
través del tiempo

Subculturas en la
construccion de
identidad

-Colonos
-Criollos
-Citadinos
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CONCEPTUAL

SOCIEDAD

Lo sociocultural como el habitat y la
atmosfera que respiramos diariamente
indica:

1 Productos ZServicios 3 Estandares de
conducta

El espacio como influenciador en la
construccion de ciudad

COHESION SOCIAL

Percepcion de pertenencia a una situa-
cibn comun dada en el vinculo entre
miembros de la comunidad.

1 Funcién del individuo como determinan-
te del espacio

2 Enriquecimiento del tejido social

normas e ideas

Se evidencia una ausencia de equipamientos que integren las
dinamicas propias del llano, esto se ve traducido en una desarti-
culacion social.

La importancia de esto radica en que el proceso de construccion
de identidad se da a través de las relaciones con los demas y en
la Plaza de Mercado de Granada esto no sucede.

3 Conciencia colectiva que surge de valores,

MULTIDISCIPLINAR

ARQUITECTURA

En el desarrollo de
nulcleos sociales

Configurada como eje
econdémico

Refleja
1 Desarrollo

2 Crecimiento Econémico

3 Estancamiento

ECONOMIA LOCAL

De una comunidad

-Fruvers
-Supermercados

Ante nuevas
practicas de
comercializacion

Lucha por
permanencia

Globalizacion Transferencia

cultural
POLITICA
Actlan en el Dado por un -Informalidad
estancamiento de  abandono estatal -Bajos ingresos
la comunidad que produce: -Baja competitivi-

dad

CONCLUSIONES

CONCEPTUAL

MADUREZ EN LA CONCEPCION
DE IDEAS

Entornos favorables que aseguren el
aprovechamiento del potencial econdémi-
co de la region.

Madurez en la concepcion y gestion de
ideas con una estructura y grado de
innovacion.

1 Productividad

2 Estabilidad
3 Remuneracién

Esta debe dar utilidades y
asegurar la sostenibilidad del
pequefio productor y comer-

ciante

La Plaza de Mercado no cuenta con entornos favorables para
asegurar el aprovechamiento del potencial econdmico de la
region.

Se evidencia una progresiva devaluacion de la produccion local,
desarraigo y afectaciones al pequefio productor y comerciante,
pues muchos se ven obligados a recurrir a la informalidad.

I PLAZA DE MERCADO RENACER Granada - Meta
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Mercado campesing,. .. - 38
Foto tomada par : Alcaldial

'an da, Meta

DIAGNOSTICO

El sentido de este diagndstico surge por la necesidad de entender
y analizar la precariedad en las condiciones de habitabilidad de la
Plaza de Mercado y como estas han afectado el abastecimiento,
el encuentro comunitario y la identidad llanera.

El diagnostico fue disefiado con tres enfoques especificos, el
primero toma como referencia seis dimensiones que permiten
entender a escala macro el territorio, en el segundo se identifican
las variables que condicionan la habitabilidad en cuanto a los
criterios dados desde la teorfa por Abraham Maslow y en el terce-
ro se realiza un acercamiento a la comunidad basado en herra-
mientas cualitativas para la recoleccion de la informacion, de
manera que se pueda entender las dinamicas de relacionamiento
entre la misma.

PLAZA DE MERCADO RENACER Granada - Meta



Sastreria Girardot al interiro de (a
Foto tomada por : Laura Guzman

HERRAMIENTAS

Determinar desde unas dimensiones de
analisis las diferentes oportunidades, tenden-
cias y problemas que se dan en el territorio,
dicho analisis se realiza desde tres areas vy
escalas, las cuales son: area de estudio
(municipio de Granada), area de influencia
(casco urbano) y la zona de intervencion
(plaza de mercado).

Determinar las dinamicas  socioculturales,
economicas y espaciales en la Plaza de
Mercado del municipio de Granada, Meta,
mediante herramientas de observacion 'y

O =y

participacion, posterior a esto

analizar estas
relaciones

y determinar
unas
conclusiones.

T.ESCALAS ANALISIS

Identificacion de:
Granada, Meta - Oportunidades

- Problemas

- Tendencias

Plaza de mercado y alrededores Desde las dimensiones mencionadas

2.INVENTARIO CONCLUSIONES
Dimensiones por escala: Sintesis por escala:
- Ambiental - Sociocultural - Fortalezas
- Funcional - Fisico espacial - Oportunidades
- Econémico - Histérico - Debilidades
- Amenazas

1.HERRAMIENTAS DE RECOLECCION DE INFORMACION

- Matriz clasificacion recursos - Semiestructurada - Cuestionario a consumidores
- Observacion participante - Estructurada — abierta

2.DIAGNOSTICO

- Reconocimiento de las dindmicas - Sintesis del diagndstico
en la Plaza de Mercado - Necesidades espaciales y
funcionales

PLAZA DE MERCADO RENACER Granada - Meta
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DIAGNOSTICO CUANTITATIVO

GRANADA - META

Se realiza el diagnéstico a escala municipal, pues la mayor parte del
territorio del municipio es rural, sin embargo, los Centros Poblados y
veredas no cuentan con infraestructura ni desarrollo necesario para la
realizacion de las actividades agropecuarias. En este sentido el
diagnodstico abarca 5 dimensiones: ambiental econdmico, funcional,
sociocultural e histérico y en cada una de ellas se identifican proble-

mas, oportunidades y tendencias.

40% GANADERIA

35% AGRICULTURA

16% PISCICULTURA
8osqut URpAND

9% AVICULTURA

RURML

La Playa

Puerto Caldas Canaguaro

Granada, Meta considerada la capital del
Ariari es un municipio que destaca por sus
imponentes paisajes, rios, personas y en
especial por su vocacién agricola y gana-
dera, consideradas la bases de su econo-
mia.

2.340 PRODUCTORES AGROPECUARIOS EN
LAS 34 VEREDAS

Dos Quebradas

Aguas Claras

AMBIENTAL

= -
4 R
L Casco urbano
@ Suelo de expansiéon
L \a(racwm\?ntos
queologicos

Fuentes hidricas
@ Area de reserva forestal

Amortiguacion R.F

SOCIOCULTURAL

Casco urbano
O Veredas

@ Centros urbanos

Fuentes hidricas

]

" == Conectividad

ECONGMICO

J
i
-Ilnrlll-
Iy
“ | \i'

Casco urbano
Suelo de expansion
Ronda de fuentes
Fuentes hidricas

@ Area industrial

@ Corredor vial turistico
Suelo suburbano
Cultivos transitorios
Cultivos permanentes

HISTORICO

-r"'"'*

-

=;9
\

|
® L |
-
, O Casco urbano
[ ) . Suelo de expansion
. @ Suelo suburbano
Suelo rural

Estructura hidrica

“@: Centros poblados

FUNCIONAL

Casco urbano
Suelo de expansion
Estructura hidrica principal
Via arteria 1 orden
Via Interveredal 2 orden
Via veredal 3 orden
Via veredal 4 orden

@ Centros poblados

@ Equipamientos
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ANALISIS PLANO SINTESIS

AMBIENTAL ECONOMICO FUNCIONAL

} zacion, también la am®emgza latente de los monocultivds*agro-empresa-
| idad de territorio y desplazan aijos pequefio

productor.

El municipio de Granada se cons@lida como la capital agricola del Ariari,
tiene un alto potencial de desarroll@econémico y sodocultural acompa-
flado por los centros poblados.

Centralidad & - .
. . ) ' ) El crecimiento acelerado acaparando zonas de forestal y tierras
Extraccion de material Perdida de cultivos Centros poblados : y A N
i ; o 3 S aptas para cultivos y.ganaderias generando..pérdidas @condmicas para
rti —\/] ~ . .
@5 scolcelinindacon : uelos ferties . Vites lbuen csizilo los pequefios productores y conflictos ambientales.
Potencial gje desarrollo . Expansién minera 'il_ ] Vias regular estado
agro-ecolégico L
o Corredor suburbano - — Vias mal estado
Yacimientos .
arqueolégicos Potencial infraestructura . Potencialidad para
) equipamientos

Falta de inversion en la zona rural, falta de lugares para el encuentro de la
comunidad y la apropiacién de la identidad llanera
s en mal estado dificultan el proceso de comercializacién de los productos

- Extraccion de material en las lader.
afectando a los duefios de tierras, pues es

entes hidricas y
era desbordamientos

- Monocultivos de origen agroempresarial que desplazan a los cultivadores locales.
Dificultad para comercializar productos sin la aparicién de intermediarios

rollo articulado con los centros poblados que hacen parte del municipio de
ademds de la creacién de infraestructura de carécter agroindustrial para el
fortalecimiento del sector rural

Oportunidad de generar desarrollo agroecolégico, desde la integracion de la

- Desarrollo de equipamientos para el impulso de las actividades agropecuarias y el
produccién de los campesinos de la regién y los recursos naturales.

mejoramiento de la conectividad con las veredas.

- Urbanizacion de tierras
- Mayor inversion en el ¢
- Pérdidas econémicas por

btas para el cultivo y la g
0 urbano que en la zona
sbordamiento del rio Ariari

Granada como centralidad y punto de encuentro debido a su mayor desarrollo.
Olvido generalizado hacia las veredas y centros poblados.

Sobrexplotacion del suelo para uso agricola y ganadero en zonas de conservacion
ambiental

Vg L TTOTTTTTTmTTTOTTommommEmTTTmOmom TR AN h=
h - Cobertura ineficiente de equipamientos culturales y recreativos en la zona rural que =
+ 7 imposibilitan el pleno desarrollo de la poblacién. | =
" |
|
j  |m " |
L= LY 1
S, |
4 ' Fomento de la cultura regional a través de la integracién del casco urbano y los |
1 % centros poblados, esto con el fin de permitir un aprendizaje situacional del ser llanero. 1
o '
toa '
o Py I d | d dela
- Vocacion agropecuaria en la zona rural manteniendo vivo el espiritu productivo de la
' region. 9 v ' Casco Urbano
" - Condiciones de habitabilidad inestables para los pequefios productores. ! Bl - . La Playa
T T T TS oo ooooooooo-o-oo P
e ) E—— @ Puerto Caldas
am i — — onas de conflicto
i iRl R N am e - -
Casco urbano /@) - Olido de las tradiciones locales y poco conocimiento por los saberes que dieron fg . -*‘\x___ — Valor histérico @ Canaguaro
1+ 7 origen al municipio ' “ s O Valor histérico
Centros poblados L ! o E— @ Dos Quebradas
- : S [ ' e e ooz @ Aguas Claras
] +=x0 RElACION Urbano — i Potencializacion de las zonas con valor historico, para propiciar el encuentro ! L @ Huella urbana 1940 g
k7] - rural | comunitario. | G i
i o 17 - Sinifcacion de los centros poblados por su importancia en a consolidacion del 1 @ el urbana 1950 — Conectividad
# 4 Poblacié | 'y municipio | - i '
o, oblacion rural
o G ta ' [l ® el urbana 1980 Poblacién rural en riesgo
! £ - Transformaciones en Ia identidad lanera, acomodindose a los nuevos escenarios | = Huella urbana 2014 .
V@ nistoricos. S ’ S e Huella urbana 2017 Ganaderfa
. ' o
N v ® Piscicultura

[’ Cultivos transitorios
[ ]Cultivos permanentes
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ESCALA PUNTUAL
PLAZA DE MERCADO

La Plaza de Mercado esta ubicada en el centro del casco urbano del
municipio de Granada, alrededor de ella confluyen multiples activida-
des de caracter religioso, econdmico, cultural y social, por esta razén
es necesario determinar por medio de un diagndstico las condiciones
de esta manzana y el contexto inmediato, identificando problemas,
oportunidades y tendencias desde cuatro dimensiones: Ambiental,
Econdmico, Sociocultural y funcional, seguido de un analisis de las
condiciones de habitabilidad en la Plaza de Mercado.

CALIDAD DE VIDA

Condicionada por el crecimiento econdmico, bienestar, desarrollo,
productividad, las condiciones de trabajo y la participacion comunitaria.

Para que haya bienestar habitacional y social las necesidades, principal-
mente las fisiolégicas, las de salud-seguridad y las sociales deben estar
satisfechas, cosa que no sucede en la Plaza de Mercado y por ende no
permite la consolidacion una buena calidad de vida.

NECESIDADES

Maslow, A. (1997)

SOCIALES

SUBJETIVAS

O0BJETIVAS

AMBIENTAL

SOCIOCULTURAL

ANALISIS

- Contaminacion ambiental al interior de la Plaza, desencadenando en zonas
que pueden llegar a afectar a la poblacion por temas de salubridad

- Consolidacion de un espacio publico atractivo y seguro para todos los
habitantes.

- Contaminacion y deterioro en las zonas abandonadas de la Plaza de Mercado.

- No existe una conectividad de la Plaza con el resto del municipio, los accesos
se ven delimitados por la inseguridad y el abandono.

- Creacion de un nodo urbano con potencial de desarrollo econémico y social
en el municipio de Granada.

- Creacion de un nodo urbano con potencial de desarrollo econémico y social
en el municipio de Granada.

E. P existente
@ Arborizacién
# A Ausencia de E.P
+a Contaminacion visual
== Nodos de basura

Nodos de basura en
E.P

@ Cargay descarga

—e Conexién municipal

--.e Zonas abandonadas

— Acceso vehicular
Acceso peatonal
Uso multiple
Trancones

& Semaforizacion

=¥ Movilidad

ECONOMICO

FUNCIONAL

e

e

N
- Carencia de oportunidades para los comerciantes, traducidas en el abandono
de las casetas.

- Potencializacion de las zonas olvidadas y el acompafiamiento a los comercian-
tes para un buen funcionamiento de la Plaza.

- Desplazamiento de los pequefios productoreg—comercwantes'X acaparamiento
de locales que nada tienen que ver con las dinamicas de una Pl

aza

- El temor que generan algunos espacios generalmente donde hay cantinas, por
las rifas, el acoso y la contaminacion auditiva

- Terminar con las tensiones entre los comerciantes, generando un espacio
acogedor para toda la comunidad.

- La poblacién mayor de 40 afios va con mayor frecuencia a la Plaza, los
jovenes no encuentran motivos para ir allf

N

@ Comercio informal
@ Frutas y verduras
@ Flores y artesanfas
@ Camnicos
Abarrotes, lacteos y
@ Hierbas y medicinales
Restaurantes y cafeterfas
@ Cantinas
Ropa, sastrerias
Otros
O Locales desocupados

@ Bafios

Tensién comercio
formal e informal

" Mayor afluencia
personas

Manifestaciones
culturales

Vivienda

" PLAZA DE MERCADO RENACER Granada - Meta
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Piso con desniveles y grietas

Debilidad estructural (grietas)

Cubierta deplorable

Vulnerabilidad ante fuertes lluvias
Materiales de construccion precarios
Humedad y moho

Espacios sin salida y angostos
lluminacion ineficiente

Ventilacion ineficiente

Ausencia de zonas de carga y descarga
Espacios que no cumplen con la reglamentacion

sanitaria

FISIOLOGICAS

Inseguridad

Delincuencia

Indigencia

Contaminacién visual

Contaminacion auditiva

Malos olores

Mal manejo de basuras

Manejo de alimentos sin equipo de proteccion
Ingresos inestables

Variacion en los productos

Desventaja ante comerciantes informales
Inexistencia de zonas verdes

Afectaciones en la salud

SEGURIDAD

SALUD

Desconexion de la plaza con el resto del municipio

Conflictos entre propietarios
Desarraigo por parte de la comunidad

Espacio sin identidad

Desuso de la Plaza principalmente en la poblacion

joven.

Debilitamiento del encuentro comunal

Invasion de casetas abandonadas por migrantes e

indigentes.

Falta de apropiacion y respeto de la comunidad
por la produccion local.

No es un espacio para todos, nifios, jovenes,
adultos mayores o personas en condicion de

discapacidad

ECONOMICAS

PLAZA DE MERCADO RENACER CGranada - Meta



DIAGNOSTICO CUALITATIVO

Se realiza una matriz de clasificacion recursos con el fin de determinar el componente econdémico
productivos y las dinamicas socioculturales de los productores ( agricultores, ganaderos, pisciculto-

Comercio informal al exterior de la Plaza
Foto tomada por : Laura Guzman

VARIEDADES

B0k b6 I.!E

PRODUCTORES

HUMBERTO ROJAS

res) de Granada, Meta

EDUARDO BALLEN

ANIBAL RODRIGUEZ

Ganancias ACEPTABLES Ganancias ACEPTABLES Ganancias ACEPTABLES
Personasasi ' 5 _ uks pERSONAS Fascnas a s 1-2 B NINGUNA
Personas a a
! 3 = MAS PERSOMAS 1-2 1-2
emplea
o 15 - MAS HECTAREAS . 1-5 1-5
cultivable o | cultivable )
O | Cabezas de o | Cabezasde o | Caberasde
RIHGUNA RIRGUNA HINGUNA
== ganado ol — ganado uu == ganado A
el - 0 CACHAMA 1 -
O | Pisgoulura 81 - 150 0 MAs = Piscicultura L o 5_‘ = = Piscicultura HINGUNA
T (&) BOCACHICOS T
— . —
= Praductos ; o Praductos <Zt Praductoes L
o | gueledan - e W w que le dan o N S8 o= que le dan o B, i 3
ARV y <C pee a m e o e
g = (ot :gm =] Jaranos
CAMIGN Trarsporte CAMION Trarspone HOTO
i Distancia del
B - MAS KM 1-2 KM Sl 8 KM
ACEPTABLE e BUENA ACEPTABLES
ACCESG ACCES0 A0Ces0
ntermedaros 7 - Mis Intermedanios 1 Intermedarnios 1
CONCLUSIONES CONCLUSIONES CONCLUSIONES

La ganaderia es un negocio seguro y Don
Humberto encontré estabilidad econémica en
esta actividad.

La mayor dificultad que presenta son las vias de
acceso a su finca que queda lejos del casco
urbano vy la desventaja ante los intermediarios,
pues ellos ofrecen precios bajos y revenden
para quedar con las mayores ganancias.

En el caso de los agricultores el hecho de
comercializar directamente con Fruvers es un
beneficio porque pueden vender sus productos
de manera mas facil y segura

Para Don Eduardo problema radica cuando
intervienen muchas personas en este proceso
de comercializacion, porque las ganancias para
el productor seran minimas.

Dado que Granada es un municipio netamente
relacionado con el agro muchas personas han
heredado estas tradiciones, este es el caso de
Anibal, un joven campesino de 23 afios.

Entre las mayores dificultades encontramos el
valor del trasporte, la oferta y demanda de
cultivos y el nivel de los precios a la hora de
competir con los mayoristas.
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COMERCIANTES CONSUMIDORES

Se realiza una encuesta por medio de herramientas digitales a la comunidad Granadina, incluyen-
do jovenes, adultos y personas de la tercera edad, el objetivo de esta es conocer y posteriormen-
te analizar las perspectivas y opiniones que hoy por hoy tiene la comunidad acerca de la Plaza de
Mercado. https://forms.gle/mpneérGYRy2PGxnvé

Se realizan entrevistas semiestructuradas con los comerciantes de la Plaza de Mercado,
el objetivo es determinar el nivel de acceso a los recursos, la calidad de vida y si
. cuentan con una justa comercializacion de sus productos.

Al rededor de 753 personas dependen
economicamente de la Plaza de Mercado

PLAZA DE MERCADO RENACER Granada - Meta

TESTIMONIO Motivos por los que va a la ¢ Suple las necesidades de la Aspectos que cambiaria de la
Magnolia Ladino, venta ropa de segunda mano Rango de edad Plaza de Mercado poblacion? Plaza de Mercado
TESTIMONIO ik 1 o 3 3] 7
Julio Vargas — confeccion y sastrerfa o 4.2% 19.2%
15-25 Salubridad

]EST'MGUN"] F d 17.3% Afios 2639 Hierbas - d i (e 21'2%

— Afios 36 - 50 R ] © Organizacién
anet Garcla rutas y verduras A;Oz o 3% Beciaurantos 69% 365% 635% T(riairz o

Cafeterias
TESTIMONIO
1T%

‘ Alexandra Garrido — plantas medicinales y productos exotéricos

TESTIMONIO 2 ll- 6

15,4%

‘ Alfonso Pérez — carbodn, queso, hielo, dulces Nova 510 50% 50% 86.5% 13,5%
1 por semana e
TESTIMONIO 2 - 3 por semana Si Si
4 - + por semana No No
| Vendedor informal 7.7% No var+
15,4%

Falta de servicios publicos e infraestructura adecuada para una mayor afluencia de Frecuencia con la que va ala iConsidera que la Plaza es un iConsidera la Plaza como un
personas, también el tema de las cantinas, pues generan inseguridad y contaminacion Plaza de Mercado lugar seguro? lugar ameno?
auditiva

Los arriendos son econdémicos, por esta razéon la mayoria de los comerciantes
escogieron la Plaza de Mercado como lugar para vender sus productos

Se evidencia poca affuencia por parte de la comunidad joven, lo que conlleva al olvido
de la Plaza y perdida de las tradiciones locales.
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FODA con base a la informacion recolectada del diagndstico cuantitativo
y cualitativo, en el se toman las oportunidades, amenazas, fortalezas y

debilidades y se establecen diferentes estrategias desde lo fisico espacial,
lo sociocultural y lo econdmico productivo que permiten generar, afianzar

En la construccion de las prioridades de intervencion se realiza un analisis
y consolidar el territorio.
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PRIORIDADES DE INTERVENCION

B,

¥
e

> ol

»

Pre

FISICO ESPACIAL

- Debilidad estructural
- Cubiertas y fachadas en mal estado
@) - Ventilacion — iluminacién
- Salubridad
“ - Ausencia de parqueaderos
‘W) - Zonas de carga — descarga

SOCIO CULTURAL

(®) - Contaminacién auditiva

&) - Manejo de basuras

Q‘x - Inexistencia zonas verdes/ E.P
- Espacio sin identidad
- Tenciones comerciantes

ECONGMICO PRODUCTIVO

‘% - Informalidad
- Olvido por el pequefio productor

Pﬁr - Desaprovechamiento del potencial eco-
nomico de la region

|‘£| - Bajos estandares de calidad

E1: FISICO ESPACIAL

GENERAR

E2: SOCIO CULTURAL

AFIANZAR

Generar acceso permanente a servicios publicos, espa-
cios provistos con la debida reglamentacion sanitaria y
zonas/rutas de carga y descarga de alimentos sin llegar
a afectar la movilidad de la zona.

Afianzar y apaciguar conflictos entre comerciantes forma-
les e informales y a su vez generar un espacio digno para
la construccion de la identidad llanera y el encuentro
comunitario.

E3: ECONOMICO PRODUCTIVO

CONSOLIDAR

Consolidar las relaciones de mutuo apoyo entre comer-
ciantes y pequefos productores, asegurando la relacion
urbano - rural, para de esta forma facilitar la comerciali-
zacion de los productos y el buen abastecimiento alimen-
tario de la region del Ariari.
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Carniceria los, Trigos, bodega sin la debida —
reglamentacion sganjtaria, %roductos al aire
libre sin refrigeracion.

CONCLUSION DIAGNGSTICO

Gracias al diagndstico se da una mirada detallada y profunda a las
variables de la problematica que hoy se presentan en el territorio
y en especifico en la Plaza de Mercado. Se llega a la conclusion
- J r ; de que este espacio no cuenta con las condiciones minimas de
; _ N : ' | P, infraestructura, ni salubridad para las actividades que alli se reali-
. ' > & i : s zan, ademés de esto no provee a la comunidad, ni a los comer-
ciantes espacios dignos para generar relaciones de mutuo apoyo
en cuanto a lo econémico, productivo y social. Por esta razén,
debe ser demolido y en su lugar se hace el disefio de una nueva
Plaza de Mercado que cumpla con los requerimientos técnicos y
ademas supla las necesidades insatisfechas de la poblacion.

e
niceria en la Plaza de mercado
or:Laura Guzman .
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