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El proyecto es la creacidon de una empresa de soluciones tecnoldgicas con
software libre, se desarrollara en 3 fases:

La fase inicial comenzard en el mes de septiembre, porque es la fecha limite
para que Colombia, adopte un estdndar de alta definicion, iniciando con el
producto de los sistemas de medicidon de niveles de audio con el software

Post-QC.

La segunda fase iniciara 3 meses después, con el segundo producto MY Tux:

Desarrollando alternativas para los centros educativos donde utilicen
computadores para la educacidon y administracion, donde se le ofrecerdn
soluciones que se ajusten al hardware que ya tienen y solo de ser necesario se
planteara una solucidén con equipos NUEVOS.

La tercera fase se iniciara a mas tardar en 12 meses, donde se creara
“LyuxTech Store, “la tienda de tecnologia Linux.




LOCALIZACION EN BOGOTA

CONVENCIONES

[ Localidaces
C_] Perimeto del Diskito Capital
TIPOLOGIAS
[ Tipo. 1. Residencal 06 Urbanizacion Incompeta
Tipo. 2. Residencial Consclidads
Tipo. 3. Residencial Cualficado
Tipo. 4. Desan
Tipo. 5 Con Centralidad Lirbana
Tipo. 8. Comercial
Tipo. 7. Predominante Industrial
Tipo. 8. Predominants Detacional
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La distribucion de los activos en el

interior de Bogota tiene un alto nivel de
concentracién que permite identificar 7
niveles de jerarquia de las localidades
por manejo de activos

La localidad se caracteriza por la gran

diversidad de actividades, entre las cuales suBA

se encuentran: comerciales, financiergs;
residenciales, educativas, de interés
cultural, diplomitico y agricola.

Adicionalmente, las principales actividades
econdmicas realizadas por los habitantes de

BARRIOS UNIDOS
la localidad de por manejo de activos, que
corresponde al nivel mds alto en cuanto a
concentracioén de activos en el Distrito. La
localidad es el centro de las finanzas de la
ciudad y el pafs, la mayor parte de
representaciones diplométicas en el pais se
encuentra en la zona, dentro de sus limifg§»=v-°
se localizan varios colegios y universidades

de renombre, y tiene un alto nivel de
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INVERSION INICIALPRODUCTO 1

INVERSION INICIAL EN EQUIPOS producto 1
— - — Document Control Report Help
Rubro Unidad de Cantidad Precio unitario | inversion por | inversién total
medida c/rubro —ofx]
Herramientas un 2 juegos| $100.000 $200.000 PostQC Report
Computadoras un 3 computadores| $1500.000 $4.500.000 ;gitﬁmc4 17:46:59 2007
Mobiliario un 5 puestos $400.000 $2.000.000 File :/home/andres/AnditsAll. wav
TOTAL $6.700.000 Timecode Format : 29.97 DF
Sample Rate: 44100
INVERSION INICIAL EN INTANGIBLES
- - - - — - — ‘Channel |Amp Peak ‘Amp Ave |LAeq Peak ‘LAeq LT |RMS(S) Peak ‘RMS(S) LT
Rubro Unidad de| Cantidad Precio inversion inversion |1Mono  [-0.00dBFS [-1635¢BFS |-752dBFS | -19.92 dBFS | -5.67 dBFS | -17 62 dBFS
medida unitario por c/rubro total
Ingenieria dia 7 $100.000 $700.000 H =
Puesta en marcha dia 1 $100.000 $100.000 Eosi%cco‘fersmome?“
0S]
Pdlizas de seguros un 1 $300.000 $300.000 Maon Jun 4 17:47:05 2007
File :fhome/andres/AnditsAll.way
TOTAL $1.100.000 ek Overshoot
INVERSION INICIAL EN CAPITAL DE TRABAJO |Peak # |Channe| |Location ‘Duration |Amount
1 1-Mono 4703 3 samps 5.92 dB
Rubro Unidad de | Cantidad Precio inversion inversion 5 T MGHD 4719 lsamps  |034 dB
medida unitario por c/rubro total
Materias primas acm |3 [1-Mono [ 4723 |lsamps  [1.77dB
|4 | 1-Mono |4731 \9 samps |2.85 dB
computador un 1 $884.000 $884.000 5 1-Mono | 4784 lsamps |0.25dB
V_entil_ador un 1 $50.000 $50.000 [ 1-Mono 4806 3 samps 5.18 dB
silencioso 7 1-Mono 4861 2 samps 1.33dB
Zﬂzﬁs de un 1 $150.000 $150.000 E [TMono  [2868 [4samps  [5.45dB
|9 | 1-Mono |4879 \2 samps |4.99 dB
insumos Juego 1 $30.000 $30.000
Salarios 426933 426933 ! 10 ! ?_Mono !Af?i‘ !?samps ! iljlfe
Serv Publicos por mes $500.000 $500.000
TOTAL 2.040.933
Rubro inversion total
Bienes fisicos $6.700.000
Intangibles $1.100.000
Capital de trabajo $2.040.933
TOTAL $9.840.933




INVERSION INICIALPRODUCTO 2

INVERSION INICIAL EN EQUIPOS producto 2

Rubro Unidad de Cantidad Precio inversion inversion
medida unitario por c/rubro total

Ya tenemos la inversion en los equipos anteriores
TOTAL $0

INVERSION INICIAL EN INTANGIBLES

Rubro Unidad de| Cantidad Precio inversion inversion
medida unitario por c/rubro total
Ingenieria dia 7800000 $100.000 $700.000
Puesta en marcha dia 1 $100.000 $100.000
Pélizas de seguros un 1 $300.000 $300.000
TOTAL $1.100.000

INVERSION INICIAL EN CAPITAL DE TRABAJO

Rubro Unidad de Cantidad Precio inversion inversion
medida unitario por c/rubro total
Materias primas My Tux
computador un 1 $1.299.000 $1.299.000
Salarios $102.100 $102.100
Serv Publicos por mes $500.000 $500.000
TOTAL 1.901.100
Rubro inversion total
Bienes fisicos $0
Intangibles $1.100.000
Capital de trabajo $1.901.100
TOTAL $3.001.100




FLUJO DE CAJA

FLUJO DE CAJA PROYECTADO fase 1-2
agosto sepﬁembre octubre noviembre diciembre enero
[PRESUPUESTO EN UNIDADES . 3 14 a1 50|
kRESUPUESTO EN PESOS 11.500.0000  47.000.000 59.500.000 24 .800.000 66.600.000 23.600.000
ICUMPLIMIENTO DE PRESUPUESTO UNID 6 40 32 13 37 18
CUMPLIMIENTO DE PRESUPUESTO PESOS 10.350.0000 _ 42.300.000 53.550.000 22.320.000 59.940.000 21.240.000
lcosTo PRODUCTO TERMINADO 7.032.0000 25.179.000 29.018.000 8.614.000) 34.389.00( 12.737.000
NGRESOS
10.805400  44.161 .zog 55.906.200 23.302.080 62.577.363 22.174.560
1.200.60 4.906.800] 6.211.800] 2589.12 5.953.040|
ARTERA ANTERIOR
REDITOS FINANCIEROS
PORTE INICIAL 0
ESCUENTOS DE LA TARJETA DE
REDITO 70.235 287.048 363.390 151.46 406.753 144135
ETENCION DEL CLIENTE 0 36.225| 148.05 187.429 78.120|
ITOTAL INGRESOS 10.735.165  45.038.527 60.413.384 29.214.366 64.572.304 28.905.344




febrero marzo abril mayo junio jullo ‘ TOTAL
32 22 26 20 31 4 339
29.000.000 24.200.000 37.800.000 28.800.000 42.400.000 54.700.000 449.900.000
29 20 23 18 28 41 305
26.100.005' 21.780.000 34.020.000 25.920.000 38.160.000| 49.230.000] 404.910.000
16.031.000) 13.107.000 22.768.000 17.434.000 24 .175.000 30.493.00Q0 240.977.000
27.248.400 22.738.320 35.516.880) 27.060.480 39.839.040 51.396.1200 422.726.040
2.463.840| 3.027.600] 2.526.480) 3.946.320 3.006.720 4426560 41.258.880
177.115 147.799 230.860 175.893 258.954 334.079 2.747.719
209.790 74.340 91.350 76.230 119.070) 90.720§ 1.111.320

|

29.325.335 25.543.781| 37.721.150 30.754.677 42 467.73§ 55.397.889 460.089.656




EGRESOS
NVERSION INICIAL 0
OMINA ADM. PRODCC. VENTAS §.200.000 8.200.000 8.200.000 8.200.000 8.200.000 8.200.000Q
ARAFISCALES 756.630) 814.140 834.390 778.174 845.892
ALUD PENSION ARP 2.227.855| 2.397.190 2.456.815 2.291.29§ 2.490.682)
ICESANTIAS PRIMAS INTERESES 4.449.500
HONORARIOS 0 0 0 0 0 0
IOTROS IMPUESTOS 0 0 0 0 0 0
0 302.738 436.253
0 246.120) 881.265 1.015.630 301.49Q 1.202.615
3.270.240 6.118.080
600.000| 600.000] 600.000 600.000) 600.000 600.000)
0 0 0 0 0 0
0 100.000| 0 0 0 0
ERVICIOS 500.000| 500.000 500.000 500.000 500.00Q 500.000
ANTENIMIENTO 0 0 50.000) 0 0 50.000)
IGASTOS DE VENTAS 0 0 0 0 0 0
IGASTOS DE MERCADEO 0 0 0 0 0 0
ROVEEDORES 3.955.500 18.118.688 30.485.813 21.168.000 24.189.188 26.508.375
TROS EGRESOS FINANCIEROS 0 0 0 0 0 0
FAFITAL FINANCIERO
NTERESES CREDITO
OMISIONES 207.000) 846.000 1.071.000 446.400 1.198.800
MPUESTO DE RENTA
VARIOS 0 0 0 0 0 0
TOTAL EGRESOS 13.255.500 30.956.293 48.347.389 35.845.835 43.860.882 46.046.864
[SALDO MENSUAL -2 520.335| 14.082.235| 12.066.000 -6.631.469 20.711.420 -17.141.519
EALDO ANTERIOR 0 -2.520.33§| 11.561.900 23.627.899 16.996.431 37.707.851
INGRESDS 10.735.165 45.038.527] 60.413.385 29.214.3649 64.572.302 28.905.345
GRESOS 13.255.500 30.956.293 48.347.385 35.845.835 43.860.882 46.046.864
UEVO SALDO -2.520.335| 11.561.800 23.627.899 16.996.431 37.707.851 20.566.332




8.200.000] 8.200.00 8.200.000] 8.200.000 8.200.00 8.200.00 98.400.000
776.232 734.933 777.204] 799.236 784 65 806.684 8.758.224
2.285.577 2.311.33 2.288 434 2.353.306 2310376 2.375.244 25.788.104
4.425 350 8.874.850

0 0 0 0 0 3 =

0 0 0 0 0 =

466.785 239.400 344 655 1.789.830
445 795 561.085| 458 745| 796.880] 610.19 846.124 7.366.940
5.443.640) 2.998.720) 5| 3.158.033 20.993.760
600.000 600.000 600.000 600.00 600.00 600.00 7.200.000

0 0 0 0 0 =

0 0 0 0 0 100.000

500.000 500.000) 500.000 500.000) 500.000 500.00 6.000.000

0 0 50.000 0 0 50.003 200.000

0 0 0 0 0 =

0 0 0 0 0 -
16.182.000) 16.390.125 20.179.688 22.613.629 23.405.069 30.750.755 253.946.813
0 0 0 0 0 =

424 800 522.000| 435.600 680.400| 518.400| 763.2008 7.113.600

0 0 0 0 0 4 =
35.329.824| 29.869.520 36.727.791 36.543 4471 404314200  49.317.36#0 446532.121
6.004.489) -4 325739 993.360 5.788.770 2036317 6.030.52:’ 13.557.535
20.566.332 14 561.844] 10.236.105 11.229.464 5.440.694] 7.477.01’ .
29.325 335 25 543.781 37.721.150 30.754 677 42 467.73 55.397.689 460.089.656
35.329.824] 29.869.520 36.727.791 36.543 441 4043142 49.317.353 446.532.121
14.561.844] 10.236.105 11.229.464 5 440.694| 7477.011 13.557.53 13.557.535
S 0] 0] S 0 S 0] S 0] S 0] S 0|

TIR 20%



DOFA

*Fortalezas:Ademds de las ventajas que tiene para el usuario el
software libre (Ias 8 ventajas representativas) Es de codigo
abierto, es libre y esta creciendo por ser comunitario.

*Oportunidades, el tema es nuevo, es el momento de lanzarlo. Se
fiene mercado para el producto y es un producto con soporte
adicional (las comunidades de software libre).

*Debilidades:La aceptacidon cultural, por desconocimiento
< inst '>



AMENAZAS DEL PRODUCTO

AMENAZAS DEL NEGOCIO

1. Sistema de medicién de niveles de audio para post-producciéon y masterizacion.

A nivel nacional no hay competencia en este producto, infernacionalmente competimos con:

Dolby LM-100 que es el mds parecido, pero es una solucion de hardware, donde no es adaptable posteriormente a ninguna ofra
funcionalidad adicional, y frae las desventgjas de un equipo bajo pardmetros propietarios a un precio alto, US $3.000 en Estados
Unidos.

El Sencore CA 795, Es una solucién de hardware bdasica, que no da ni reportes, ni registros solo sirve para medir niveles
de picos, tiene un precio de U$1000 en Estados Unidos.

Protools, Tiene un accesorio que se infegra a su conocida consola de audio, igualmente por ser accesorio € una soluciéon de
hardware con mediciones y adaptacion limitadas. Tiene un precio de US1000 en Estados Unidos, pero para que funcione tiene que
estar adaptada a un sistema de Protools, con un valor de U$15.000 en Estados Unidos.

Soluciones tecnoldgicas a partir de equipos de uso personalizado

Este producto si tiene competencia, desde el FLISOL donde una vez al afio se puede llevar un computador para que sea
instalado Linux, hasta lo que empezé a hacer Dell hace poco, vender computadores con Ubuntu (una distribucion de Linux)
-aunque aun no hay esta opcién en Colombia-. Lo que nos diferencia es que a nivel de soluciones vamos a interpretar los
requerimientos de nuestros clientes en soluciones mas personalizadas. Nosotros a diferencia de Dell damos la distribucién que
mas se adapte con la persona y con el hardware que posea, y a diferencia de FLISOL estaremos todo el tiempo haciendo
instalaciones igualmente con versiones personalizadas que de quererlo el cliente se haradn en su casa viendo la compatibilidad
del resto de periféricos.



Se determina que la empresa es factible siempre y cuando se cumpla con los siguientes pardmetros. ins
1.Se debe iniciar una difusion infensiva del uso del soffware libre inicialmente en el mercado de los productos.
2.Se debe tener la aceptacion en el mercado de las soluciones ofrecidas

3.En el producto 1 Los sistemas de medicion de niveles de audio Post QC.:

.Es importante que desde el comienzo se tenga el asesoramiento de un experto en Post produccion, para
concientizar sobre el audio perceptual, la importancia de esta medicidn como principio de responsabilidad
social con el receptor, y como valor agregado al producto.

.Un experto en mercadeo para mostrar al mercado la necesidad de incorporar soluciones abiertas y manejar
adecuadamente la penetracion a este, garantizando el éxito del producto. ya que es un producto
desconocido y el mercado es sectorizado y limitado.

4.Es importante que la fase 2 comience casi en paralelo con la fase 1 o sino no es factible el proyecto, ya que
habrd un defict de entradas y la nomina no se puede sostener con solo el producto 1

5.La fase 3 debe ingresar en un periodo maximo de 6 meses o desarrollarse otra solucién tecnoldgica.

6.Debe plantearse otra alternativa sobretodo en los periodos donde los colegios no realizarian la actualizacion
de sus sistemas informdticos o sea el periodo fuera de vacaciones.
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VER VIDEO EN EL CD ROM DE LA TESIS






